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Kατηγορικοποίηση εισηγήσεων για Ανάπτυξη και Διεύρυνση Τουριστικού Προϊόντος

Διαμονή και σίτιση επισκεπτών

ΒΠ  1.
Αντικατάσταση Διαμονής επισκεπτών χαμηλής ποιότητας

ΒΠ  2.
Διαμονή σε επαύλεις

ΒΠ  3.
Σχέδιο Βελτίωσης Διαμονής

ΒΠ  4.
Σίτιση και Κουζίνα

Στοιχεία «προσέλκυσης» επισκεπτών

ΒΠ  5.
Γκολφ

ΒΠ  6.
Μαρίνα

ΒΠ  7.
Καταδύσεις

ΒΠ  8.
Μπόουλιγκ

ΒΠ  9.
Καζίνο

Αθλητικός Τουρισμός

ΒΠ  10.
Διευκολύνσεις Αθλητικών Ομάδων

ΒΠ  11.
Γήπεδα Κλειστού Χώρου

ΒΠ  12.
Κολυμβητήριο 150 μέτρων

Πολιτιστικός Τουρισμός και Τουρισμός Κληρονομιάς

ΒΠ  13.
Αγροτικός Τουρισμός

ΒΠ  14.
Πορείες Εκκλησιών

ΒΠ  15.
Αμφιθέατρο
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Αξιοθέατα της Φύσης

ΒΠ  16.
Κάβο Γκρέκο

ΒΠ  17.
Θαλάσσιο Πάρκο

Δραστηριότητες

ΒΠ  18.
Παραλιακός Πεζόδρομος

ΒΠ  19.
Πεζοπορεία

ΒΠ  20.
Ποδηλασία

Μεταφορές

ΒΠ  21.
Δημόσιες Μεταφορές

ΒΠ  22.
Μεταφορά από αεροδρόμιο

ΒΠ  23.
Οδική πορεία

ΒΠ  24.
Προστασία Περιβάλλοντος

ΒΠ  25.
Παραλίες Γαλάζιας Σημαίας

ΒΠ  26.
Δρόμοι και πεζόδρομοι

ΒΠ  27.
Οδικό τοπίο

ΒΠ  28.
Σηματοδότηση


	Σύσταση
	Προτεραιότητα
	Σχέση με γενικό

πρόγραμμα
	Χρονική διάρκεια
	Ευχαίρεια

υλοποίησης
	Σχετική

δαπάνη
	Εισήγηση για προϋπολογισμό πυρύνα £

	1. Αντικατάσταση
	Πολύ ψηλή
	Κρίσιμη
	Το 2006
	Πολύπλοκη
	Ψηλή
	Αγνωστο

	2. Επαύλεις
	Μεσαία
	Μεσαία
	Από 2007
	Απλή
	Χαμηλή
	Ιδιωτικός τομέας

	3. Βελτίωση διαμονής
	Ψηλή
	Σημαντική
	Προετοιμασία 2006
	Πολύπλοκη
	Ψηλή
	Ιδιωτικός τομέας

	4. Σίτιση & κουζίνα
	Ψηλή
	Κεντρική
	Προετοιμασία 2006
	Απλή
	Χαμηλή
	5.000

	5. Γκολφ
	Ψηλή
	Κεντρική
	Λειτουργία 2008
	Πολύπλοκη
	Ψηλή
	6.000.000

	6. Μαρίνα
	Πολύ ψηλή
	Κεντρική
	Εναρξη έργου 2006
	Πολύπλοκη
	Ψηλή
	Αγνωστο

	7. Καταδύσεις
	Μέση
	Σημαντική
	Μελέτη το 2006
	Πολύπλοκη
	Μέση
	Κόστος μελέτης

10.000

	8. Μπόουλιγκ
	Μέση
	Μέση
	Εναρξη 2007/08
	Απλή
	Χαμηλή
	80.000

	9. Καζίνο
	Ψηλή
	Μέση
	Απαιτείται νομοθεσία
	Απλή
	Χαμηλή
	Δεν είναι

διαβιώσιμη

	10. Διευκολύνσεις σε 

     αθλητικές ομάδες
	Πολύ ψηλή
	Κρίσιμη
	Πρόγραμμα 2007 
	Πολύπλοκη
	Ψηλή
	10.000.000+

	11. Γήπεδα κλειστού

      χώρου
	Ψηλή
	Κεντρική
	Πρόγραμμα 2007   
	Πολύπλοκη
	Ψηλή
	Για 10, 11, 12

	12. Κολυμβητήρι 50

     μέτρων
	Ψηλή
	Κεντρική
	Πρόγραμμα 2007 
	Πολύπλοκη
	Ψηλή
	Οπως ανωτέρω

	13. Αγροτικός

      τουρισμός
	Ψηλή
	Κεντρική
	Διαγωνισμός 2006
	Μέση
	Χαμηλή
	50.000

	14. Πορεία εκκλησιών
	Ψηλή
	Σημαντική
	2006-2008
	Απλή
	Μέση
	30.000

	15. Αμφιθέατρο
	Ψηλή
	Σημαντική
	Εναρξη 2008
	Απλή
	Μέση/Ψηλή
	500.000

	16. Κάβο Γκρέκο
	Ψηλή
	Κεντρική 
	2007 
	Απλή
	Χαμηλή
	15.000

	17. Θαλασσινό πάρκο
	Μέση
	Μέση
	Μελέτη 2007 
	Πολύπλοκη
	Μέση
	20.000

	18. Παραλιακός

      Πεζόδρομος
	Πολύ ψηλή
	Κρίσιμη
	2006/2007
	Απλή
	Μέση
	Αγνωστο

	19. Πεζοπορία
	Ψηλή
	Κεντρική
	2006
	Απλή
	Χαμηλή
	15.000

	20. Ποδηλασία
	Ψηλή
	Κεντρική
	2007
	Απλή
	Χαμηλή/Μέση
	35.000

	21. Δημόσιες

      Μεταφορές
	Πολύ ψηλή
	Κρίσιμη
	2007
	Απλή
	Χαμηλή
	20.000

	22. Μεταφορά από

      Αεροδρόμιο
	Πολύ ψηλή
	Κεντρική
	2007
	Απλή
	Χαμηλή
	5.000

	23. Οδική πορεία 
	Μέση
	Μέση
	2007 
	Μέση 
	Χαμηλή
	15.000

	24. Περιβαλλοντική

      Προστασία
	Πολύ ψηλή
	Κρίσιμη
	Από 2006
	Πολύπλοκη
	Ψηλή
	Κρατικός

προϋπολογισμός

	25. Παραλίες 

      Γαλάζιας Σημαίας
	Ψηλή
	Κεντρική
	2007 
	Απλή
	Χαμηλή
	Δημαρχεία

	26. Δρόμοι και

     Πεζόδρομοι
	Ψηλή
	Κεντρική
	Από 2006
	Μέση 
	Ψηλή
	Κρατικός

προϋπολογισμός

	27. Οδικό τοπίο
	Πολύ ψηλή
	Κρίσιμη
	Από 2006 
	Πολύπλοκη
	Ψηλή
	Δημαρχεία και

Ιδιωτικός τομέας

	28. Σηματοδότηση
	Ψηλή
	Σημαντική 
	Από 2006
	Μέση
	Μέση
	Υπολ. 250.000

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	Ελάχιστος πυρήνας προϋπολογισμού
	
	£17.050.000

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	


ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΗ ΕΛΕΥΘΕΡΗΣ ΠΕΡΙΟΧΗΣ ΑΜΜΟΧΩΣΤΟΥ – ΒΕΛΤΙΩΣΗ ΠΡΟΙΟΝΤΟΣ: Σύσταση ΒΠ1

	ΕΙΣΗΓΗΣΗ:

Απομάκρυνση Διαμονής χαμηλής Ποιότητας – Η διαμονή χαμηλής ποιότητας σε Αγία Νάπα και Πρωταρά – κυρίως αυτοεξυπηρέτηση πρέπει να απομακρυνθεί από την αγορά το συντομότερο δυνατό.
	Κυριότερη επίπτωση:

Θα απαλλάξει τα θέρετρα από χαμηλής στάθμης επισκέπτες που έρχονται σε περίοδο αιχμής με τις χαμηλότερες τιμές. Τούτο θα συμβάλει να ανατραπεί η εικόνα από αυτή τη μορφή του προηγούμενου τουρισμού
	Λεπτομερή σήματα δράσης:

Ο ΚΟΤ να εφαρμόσει το πρόγραμμα κινήτρων για αναβάθμιση/απόσυρση διαμονής χαμηλής ποιότητας το συντομότερο δυνατό

	Συσχετισμός – Στρατηγική

Αποτελεί ουσιαστικό στοιχείο για την επανατοποθέτηση των θερέτρων και για να τα βοηθήσει να αναβαθμισθούν στην αγορά
	Κυριότερη Αρχή/Οργανισμός

Ο Κυπριακός Οργανισμός Τουρισμού (ΚΟΤ)
	Εταίροι

Υπουργείο Τουρισμού

Υπουργείο Οικονομικών

	Δαπάνη σε ΛΚ:

Να δοθεί από ΚΟΤ
	Χρονοδιάγραμμα:

Από την περίοδο 2006 και εφεξής
	Παρακολούθηση:

Ο αποσυρόμενος αριθμός να καταγράφεται κατ’έτος και να αναθεωρούνται τα ποσοστά. Δημοσιεύθει  στην Ετήσια Εκθεση του ΚΟΤ

	
	
	


Εισήγηση ΒΠ2

	Εισήγηση:

Επαύλεις: Ανάπτυξη αριθμού επαύλεων ψηλού επιπέδου για χρήση ως δεύτερη κατοικία και περιουσία ενοικίασης για διακοπές. Να σχεδιασθεί εξαιρετικά καλή και σε περιβάλλον χαμηλής πυκνότητας κατοικιών
	Κυριότερη επίδραση:

Προσφορά υπαλλακτικής διαμονής υψηλής ποιότητας και δαπάνης. Στόχος είναι να καταστεί η περιοχή θέρετρο ψηλού επιπέδου και να αλλάξει η εικόνα της ενώ θα προσελκύονται ψηλής δαπάνης επισκέπτες σε περιόδους εκτός αιχμής
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

Να διασφαλισθεί ότι τα Σχέδια της Αγίας Νάπας, του Παραλιμνίου και των οκτώ χωρίων επιτρέπουν και ενθαρρύνουν την ανάπτυξη σε επίλεκτες τοποθεσίες. Συνεργασία με Τμήμα Πολεοδομίας και Οίκησης για να διασφαλισθεί ότι δεν θα επιτραπούν προτάσεις ψηλής πυκνότητας. Να διασφαλισθεί ότι τα απομένοντα ελεύθερα οικόπεδα έχουν ανάπτυξη χαμηλής πυκνότητας.

Είναι κρίσιμης σημασίας ο ψηλού επιπέδου σχεδιασμός και ανάπτυξης αυτής 

	Συσχετισμός με Στρατηγική:

Ενθαρρύνει την αναβάθμιση της αγοράς στην αλλαγή της εικόνας και της πελατείας και συμβάλλει στην ανάπτυξη τουρισμού εκτός αιχμής
	Κύρια Αρχή/Οργανισμός

Υπουργείο Εσωτερικών – Τμήμα Πολεοδομίας και Οίκησης
	Εταίροι:

Δημαρχεία

Ιδιώτες Ανάπτυξης Γης

	Δαπάνη σε ΛΚ

Μόνο σχέδια
	Χρονοδιάγραμμα:

Από 2007/2008 και εφεξής
	Παρακολούθηση:

Καταγραφή μέσω της επίσημης διαδικασίας προγραμματισμού των αριθμών των αιτήσεων και των πραγματικών αναπτύξεων και του αριθμού στην αγορά


Εισήγηση ΒΠ3

	Εισήγηση:

Βελτίωση Διαμονής – να ενθαρρυνθεί βελτίωση επιπέδων σε χαμηλόβαθμα ξενοδοχεία, ξενοδοχειακά διαμερίσματα και χώρους αυτοεξυπηρέτησης
	Κύριο αποτέλεσμα:

Θα συμβάλει στη γενική βελτίωση στα θέρετρα στα οποία ενώ είναι εμφανής η παρουσία πολλών μονάδων διαμονής ψηλής ποιότητας αλλά φαίνεται να υποβαθμίζουν τα επίπεδα τους, με αρνητικά αποτελέσματα στη γενικότερη εικόνα της ποιότητας στην περιοχή 
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

Συστήνεται προσέγγιση με δύο σκέλη.

1. Εκστρατεία στους ιδιοκτήτες για να διαφυλάξουν τα επίπεδα της περιοχής με το συντονισμό του Δήμου και του Εμπορικού Επιμελητηρίου – με ενθάρρυνση όσων δεν πληρούν τα επίπεδα. Για παράδειγμα διοργάνωση σεμιναρίου ή κυκλοφορία δελτίου με πληροφορίες για τις καλές πρακτικές που πρέπει να εφαρμόζονται.

2. Οι επιθεωρητές του ΚΟΤ να ενθαρρύνουν την αναβάθμιση των επιπέδων και να εφαρμόζουν αυστηρότερους ελέγχους

	Αιτιολογία/Σχέση με Στρατηγική:

Η εικόνα της περιοχής παραβλάπτεται από την παρουσία πολλών μονάδων διαμονής χαμηλού επιπέδου και πτωχής απόδοσης. Το μέτρο θα συμβάλει σε αναβάθμιση της αγοράς
	Κυριότερη Αρχή/Οργανισμός:

Δήμοι/Εμπορικό Επιμελητήριο

Περιφερειακός Οργανισμός Τουρισμού
	Εταίροι:

ΚΟΤ

Ιδιωτικός Τομέα

	Δαπάνη σε ΛΚ

Δεν απαιτείται δημόσια δαπάνη
	Χρονοδιάγραμμα

Από το 2006 και εφεξής
	Παρακολούθηση:

Επιθεώρηση από ΚΟΤ του αριθμού των μονάδων που αναβαθμίζουν τα επίπεδα τους


Εισήγηση ΒΠ4

	Εισήγηση:

Σίτιση και κουζίνα – η Ελεύθερη Περιοχή Αμμοχώστου πρέπει να αποκτήσει φήμη για πολύ ενδιαφέρουσα κουζίνα ψηλής ποιότητας βασισμένη στην εγχώρια παραγωγή της περιοχής. Να ενθαρρυνθούν τα ξενοδοχεία να πειραματιστούν και να προωθηθούν πλατιά τα εξειδικευμένα εστιατόρια των χωριών
	Κύριο αποτέλεσμα:

Θα συμβάλει στην προβολή της περιοχής και θα τονίσει τους δεσμούς της με την περιοχή κοκκινοχωριών και τα πολλά φρούτα και λαχανικά της.
	Λεπτομερή σήματα δράσης:

1. Ανάπτυξη της ιδέας για «γεύσεις της περιοχής»

2. Να τονίζονται τα κυριότερα τοπικά μενού και προϊόντα και συνταγές ενδιαφέροντος για τους επισκέπτες

3. Να αναπτυχθεί τύπος κουζίνας της περιοχής

4. Να εγκαινιασθεί σε κύρια ξενοδοχεία και εστιατόραι

	Αιτιολογία/Σχέση με Στρατηγική:

Ο ποιοτικός τουρισμός βασίζεται σε εξαιρετικής ποιότητας κουζίνα και στα προϊόντα που χρησιμοποιούνται. Ο τουρισμός των καλοφαγάδων είναι ο ίδιος βιομηχανία και η κίνηση για αναβαθμισμένην επιπέδου αγορά θα πρέπει να βασίζεται σε καλή κουζίνα σε όλους τους χώρους
	Κύρια Αρχή/ Οργανισμός:

Περιφερειακός Οργανισμός Τουρισμού
	Εταίροι:

Εμπορικό Επιμελητήριο,

Ξενοδόχοι / Εστιατόρια

	Δαπανη σε ΛΚ:

ΛΚ 5 εκατομ. το χρόνο
	Χρονοδιάγραμμα:

Προετοιμασία το 2006 για έναρξη το 2007
	Παρακολούθηση:

Εναρξη προγράμματος. Αριθμός συμμετεχόντων. Απόδειξη για συνταγές και μενού τοπικής παραγωγής


Εισήγηση ΒΠ5

	Εισήγηση:

Γκολφ – ανάπτυξη γηπέδου γκολφ στην Αγία Νάπα επιπέδου πρωταθλημάτων.

Τούτο αποτελεί κομβικό έργο υποδομής για διεύρυνση της εικόνας της περιοχής.

Να δοθεί προτεραιότητα από την Κυβέρνηση με ευκαιρία επιβίωσης.

Μακροπρόθεσμα είναι προτιμότερη η ύπαρξη αριθμού γηπέδων γκολφ στο ανατολικό τμήμα του νησιού όμως αυτό δεν είναι ρεαλιστικό επί του παρόντος.
	Κύριο αποτέλεσμα:

Διαφοροποίηση της βάσης του τουριστικού προϊόντος και σύνδεση του θερέτρου με το δίκτυο γκολφ του νησιού. Θα δημιουργήσει επίσης δραστηριότητα σε περιόδους εκτός αιχμής και θα προσελκύσει επισκέπτες από την αγορά ψηλής δαπάνης.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

1. Συμφωνία με λογικούς όρους ενοικίασης που περιλαμβάνει χρόνο συμβολαίου για εμπορική βιωσιμότητα.

2. Μετά τη συμφωνία με την Κυβέρνηση για τη γη να αναζητηθεί επειγόντως επιχειρηματίας ανάπτυξης.

3. Να ζητηθούν διεθνείς προσφορές μέσω εντύπων ανάπτυξη περιουσίας μετά από την πληρη κατάρτιση του πακέτου.

(Ανησυχία για τη βιωσιμότητα του έργου στην απουσία ανάπτυξης επαύλεων)

	Αιτιολογία/Σχέση με Στρατηγική:

Η ανάληψη της διασποράς της βάσης του προϊόντος και επέκτασης της περιόδου μέσω νέων προϊόντων αγορά ψηλού επιπέδου είναι ουσιώδες μέρος της στρατηγικής. Το γκολφ εκπληρεί αυτή την ανάγκη και συμβάλλει στην αναβάθμιση της εικόνας.
	Κυριότερη Αρχή/Οργανισμός:

Κονσόρτιοθμ ξενοδόχων Αγίας Νάπας –

Φόρεστ Γκολφ Λτδ.
	Εταίροι:

Υπουργείο Εσωτερικών (γη)

Δήμος

Ιδιώτες Ανάπτυξης Γης

	Δαπάνη σε ΛΚ:

ΛΚ 6 εκατομ.
	Χρονοδιάγραμμα:

Εναρξη 2008
	Παρακολούθηση:

Ημερομηνία σύμβασης με επιχειρηματία ανάπτυξης γης.

Καθεστώς Ανάπτυξης


Εισήγηση ΒΠ6

	Εισήγηση:

Μαρίνα – ανάπτυξη μαρίνας στα δυτικά της Αγίας Νάπας πρόκειτε για έργο υπό εξέλιξη που αποτελεί μέρος πολύπλοκης διαδικασίας προσφορών. Η περιοχή έχει ιστορικούς δεσμούς με τη θάλασσα και αποτελεί την κυριότερη περιοχή για ανάπτυξη μαρίνας.

Με τη μαρίνα συνδέεται η ανάγκη για ανάπτυξη θαλάσσιων σπορ στην περιοχή.
	Κύριο αποτέλεσμα:

Η μαρίνα θα προσφέρει ευκαιρίες για διεύρυνση της περιοχής και θα προσελκύσει ξένους επισκέπτες σε θαλαμηγούς και όσους αναζητούν ελλιμενισμό των σκαφών τους που διαμένουν στο εξωτερικό. Η μαρίνα θα πρέπει να ενθαρρύνει την ανάπτυξη επαύλεων καλής ποιότητας και τα διαμερίσματα στη γύρω περιοχή θα δημιουργήσουν ζωή και αναψυχή στο χώρο.

Τα θαλάσσια σπορ ψηλής ποιότητας προσελκύουν σε αυξημένο αριθμό επισκέπτες ψηλού επιπέδου.
	Λεπτομερή βήματα δράσης:

Δεν μπορούμε να εκφράσουμε γνώμη για τη διαδικασία δημοσίων προσφορών που βρίσκεται σε εξέλιξη και για τις διαπραγματεύσεις που διεξάγονται.

	Αιτιολογία/Σχέση με Στρατηγική:

Η ανάπτυξη του προϊόντος μαρίνων είναι ουσιώδους σημασίας για ένα νησί που διαφημίζεται ως τέτοιο. Οι διευκολύνσεις μαρίνων είναι πολύ περιορισμένες επί του παρόντος και υστερούν ολοκληρωτικά στο ανατολικό τμήμα του νησιού
	Κύρια Αρχή/Οργανισμός

ΚΟΤ
	Εταίροι

Κονσόρτιοθμ Ανάπτυξης

Δήμος

	Δαπάνη σε ΛΚ:

Αγνωστη
	Χρονοδιάγραμμα

Να αρχίσει το έργο το 2006
	Παρακολούθηση:

Συμβόλαιο συμφωνίας 

Εναρξη κατασκευής

Ημερομηνάι αποπεράτωσης


Eισήγηση ΒΠ7

	Εισήγηση:

Πρόνοια για ναυάγιο – προσφορά ναυαγίου για καταδύσεις στην περιοχή που θα εντοπισθεί με προσοχή και θα τοποθετηθεί με πλήρη συμμόρφωση στις περιβαλλοντικές αντιλήψεις. Η Κύπρος διαθέτει μόνο ένα καλό ναυάγιο για καταδύσεις στη Λάρνακα και η περιοχή Αμμοχώστου θα πρέπει να βελτιωθεί δραματικά για δύτες. Τα ναυάγια προάγουν επίσης την αλιεία και για σκοπό αυτό  αξιοποιούνται εκτεταμένα στις ΗΠΑ. Το έργο μπορεί να συνεχισθεί με το θαλάσσιο πάρκο.
	Κύριο αποτέλεσμα:

Θα προσθέσει ακόμη ένα προϊόν ψηλής ποιότητας στον τουρισμό της περιοχής και θα προσφέρει επιχειρηματικές ευκαιρίες από τη μαρίνα.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

1. Ανάθεση μικρής μελέτης σκοπιμότητας και εξέταση των περιβαλλοντικών περιορισμών περιλαμβανομένων και των κανονισμών της Ε.Ε. για καταβυθίσεις.

2. Συμβουλή από το Σύνδεσμο Τεχνητών Υφάλων στις ΗΠΑ ή τη Διευύνση Ιχθύων και Αγριας Ζωής στο Νιού Τζέρσεϋ που έχουν εφαρμόσει πρόγραμμα ναυαγίων.



	Αιτιολογία/Σχέση με Στρατηγική:

Προσφέρει ακόμη ένα ή και δύο προϊόντα και επεκτείνει τον κύκλο προϊόντων ποιότητας
	Κύρια Αρχή/Οργανισμός:

Δήμοι/Περιφερειακός Οργανισμός Τουρισμού
	Εταίροι:

ΚΟΤ

Κυβερνητικά Τμήματα

	Δαπάνη σε ΛΚ:

Μελέτη κόστους ΛΚ 10.000
	Χρονοδιάγραμμα:

Μελέτη 2006

Υλοποίηση 2007/2008
	Παρακολούθηση:

Ανάθεση Μελέτης

Υλοποίηση Σχεδίου


Εισήγηση ΒΠ8

	Εισήγηση:

Γήπεδα Μπόουλιγκ: Πρόκειται για δημοφιλές άθλημα στη Μεγάλη Βρετανία και Ιρλανδία που ταιριάζει για το προφίλ της Κύπρου για τουρισμό σε περιόδους εκτός αιχμής. Απαιτεί γήπεδο με γρασίδι για μπόουλιγκ που θα κατασκευασθεί και θα συντηρείται από επαγγελματίες. Μπορεί να αποτελέσει εξειδικευμένο προϊόν ενός ξενοδοχείου και θα προσελκύσει εκτός περιόδου αιχμής.
	Κύριο αποτέλεσμα:

Και τούτο διευρύνει τον κύκλο προϊόντων που προσφέρονται για περιόδους εκτός αιχμής και προσφέρεται ως εξαιρετικό είδος μάρκετιγκ για κομβικές αγορές. Μπορούν να προωθούνται και μικροί διαγωνισμοί.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

1. Διαβούλευση με ενδιαφερομένους ξενοδόχους και ετοιμασία προδιαγραφών με το Σύνδεσμο Μεγ. Βρετανίας.

2. Ετοιμασία οικονομικού κινήτρου για έναρξη του.

3. Εφαρμογή και προαγωγή.

	Αιτιολογία/Σχέση με Στρατηγική:

Επεκτείνει τη βάση προϊόντων για περιόδους εκτός αιχμής και απευθύνεται στο εξειδικευμένο τμήμα της αγοράς.

	Κύρια Αρχή/Οργανισμός:

Ιδιώτης ξενοδόχος
	Εταίροι:

ΚΟΤ και Περιφερειακός Οργανισμός Τουρισμού

	Δαπάνη σε ΛΚ:

Δαπάνη ανάπτυξης ΛΚ 80.000
	Χρονοδιάγραμμα:

Να ανοίξει για την χειμερινή περιόδο 2007/8
	Παρακολούθηση:

Αριθμός ανοικοδόμησης


Εισήγηση ΒΠ9

	Εισήγηση:

ΚΑΖΙΝΟ  Η εισαγωγή νομοθεσίας για λειτουργία καζίνου στην Κύπρο απαιτεί εθνική απόφαση που είναι δύσκολο να ληφθεί και που αποτελεί επίμαχο θέμα. Εάν ληφθεί τέτοια απόφαση η Ελεύθερη Περιοχή Αμμοχώστου θα πρέπει ν’αποτελέσει τοποθεσία για καζίνο.
	Κύριο αποτέλεσμα:

Τα καζίνο σε περιοχές θερέτρων όπως στην Πορτογαλία έχουν δημιουργήσει διαφοροποιημένη βάση πελατών που επεκτείνει ουσιαστικά την εποχικότητα. Τα καζίνο μπορούν να είναι μέτριας κλίμακας και όχι προκλητικά αλλά να προσφέρουν πρόσθετα στοιχεία προσέλευσης στα θέρετρα.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

Η περιοχή να ενεργήσει με λόμπι για να διασφαλιστεί περιφερειακή διασπορά αδειών και θα δοθεί προτεραιότητα στα τουριστικά θέρετρα.

	Αιτιολογία/Σχέση με Στρατηγική:
Τα καζίνο θα συμβάλουν σε επέκταση της περιόδου, διαφοροποίηση του προϊόντος και θα προσελκύσουν επισκέπτες ψηλής κλίμακας.

	Κύρια Αρχή/Οργανισμός

Ο Περιφερειακός Οργανισμός Τουρισμού για λόμπι.

Ο ιδιωτικός τομέας για την κατασκευή και λειτουργία.
	Εταίροι:

Ιδιωτικός τομέας

	Δαπάνη σε ΛΚ:

Ουδεμία δαπάνη για το δημόσιο τομέα.
	Χρονοδιάγραμμα:

Οταν θα επιτρέπει η νομοθεσία.
	Παρακολούθηση:

Ημερομηνία Νομοθεσίας


ΠΡΑΤΑΣΗ ΒΠ10

	Πρόταση:

Διευκολύνσεις αθλητισμού – ανάπτυξη σύγχρονων διευκολύνσεων αθλητισμού για προπόνηση ξένων ομάδων, όπως γήπεδα ποδοσφαίρου, αποδυτήρια, διευκολύνσεις προόνησης να αποτελούν ολοκληρωμένο σύνολο πλήρως εκσυγχρονισμένο.

Οι επαγγελματικές ομάδες ζητούν γήπεδα και διευκολύνσεις πρώτης τάξεως.

Να είναι κοντά σε ξενοδοχεία.

Πρόγραμμα για διευκολύνσεις αθλητισμού για ολόκληρη την περιοχή να καλύπτει τις τρεις προτάσεις 10,11,12.


	Κύριο αποτέλεσμα:

Το προϊόν ήταν πολύ επιτυχές στον παρελθόν όμως η περιοχή επηρεάστηκε αρνητικά από τον ανταγωνισμό άλλων περιοχών στην Κύπρο και άλλες χώρες.

Το προϊόν θα προσελκύσει επισκέπτες σε περιόδους εκτός αιχμής σε συνεχή βάση.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

1. Συναίνεση για τις ακριβείς ανάγκες

2. Συμφωνία για την τοποθεσία των νεών διευκολύνσεων και

3. Αναζήτηση πακέτου χρηματοδότησης από τον Κυπριακό Οργανισμό Αθλητισμού ως μέρος του Περιφερειακού Σχεδίου.

(Να μελετηθεί το Πρόγραμμα Δράσης του ΚΟΤ για Αθλητικό Τουρισμό και το σχέδιο κινήτρων)

	Αιτιολογία/Συσχετισμός με Στρατηγική:

Η εργασία σε περιόδους εκτός αιχμής αποτελεί προτεραιότητα και υπάρχει ανάγκη να ξανακερδηθεί το χαμένο έδαφος.
	Κύρια Αρχή/Οργανισμός:

Δήμος Αγίας Νάπας και Δήμος Παραλιμνίου
	Εταίροι:

ΚΟΤ

Κυπριακός Οργανισμός Αθλητισμού

Υπουργείο Εσωτερικών

	Επεξήγηση Δαπάνης σε ΛΚ:

Το συνολικό κόστος γις τις προτάσεις 10, 11 και 12 μπορεί να υπερβεί τα ΛΚ 10 εκατ.
	Χρονοδιάγραμμα:

Συμπλήρωση Σχεδίου το 2007

Εναρξη αποτελεσμάτων το 2009
	Στάδια Παρακολούθησης:

Ημερομηνία ολοκλήρωσης Σχεδίου.

Εξασφάλιση χρηματοδοτικού πακέτου.

Ημερομηνία ολοκλήρωσης.

	
	
	


ΠΡΟΤΑΣΗ ΒΠ11

	Πρόταση:

Κλειστό Στάδιο – ανάπτυξη Περιφερειακού Κλειστού Αθλητικού Σταδίου κοντά σε ξενοδοχειακές διευκολύνσεις.

Να μελετηθεί ως μέρος Περιφερειακού Αθλητικού Σχεδίου.
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Δημιουργία χώρου για μείζονος σημασίας αθλητικές διοργανώσεις κλειστού χώρου που προσελκύουν επισκέπτες.

Δημιουργία χώρου για προπονήσεις ομάδων σε συσχετισμό με την πρόταση ΒΠ9
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

1. Λεπτομερής μελέτη και πρόγραμμα για να συμφωνηθεί η τοποθεσία στην Αγία Νάπα ή το Παραλίμνι.

2. Αναζήτηση χρηματοδότησης απ΄τον Κυπριακό Οργανισμό Αθλητισμού και άλλους.

	Αιτιολογία/Συσχετισμός με Στρατηγική:

Η απουσία κλειστού σταδίου αποτελεί μειονέκτημα για την περιοχή σε σύγκριση με άλλες περιοχές της Κύπρου.
	Κύρια Αρχή/Οργανισμός:

Δήμος Αγίας Νάπας και

Δήμος Παραλιμνίου
	Εταίροι:

ΚΟΤ

Κυπριακός Οργανισμός Αθλητισμού

Υπουργείο Εσωτερικών

	Δαπάνη σε ΛΚ:

Το συνολικό κόστος για 10, 11 και 12 μπορεί να υπερβεί τα ΛΚ 10 εκατομ.
	Χρονοδιάγραμμα:
Συμπλήρωση Σχεδίου μέχρι το 2007

Εναρξη αποτελεσμάτων μέχρι το 2009
	Στάδια παρακολούθησης:

Η ημερομηνία ολοκλήρωσης Σχεδίου.

Λήψη χρηματοδοτικού πακέτου

Ημερομηνία ολοκλήρωσης


ΠΡΟΤΑΣΗ ΒΠ12

	Πρόταση:

Κολυμβητήριο – ανάπτυξη Περιφερειακού Κολυμβητηρίου διαστάσεων 50 μ.

Να μελετηθεί ως μέρος γενικού περιφερειακού σχεδίου.
	Κύριο αποτέλεσμα:

Προσφέρει τοποθεσία για μείζονος σημασίας κολυμβητικές διοργανώσεις στην περιοχή και για προπονήσεις ξένων ομάδων.

Προσφέρει τοποθεσία για προπονήσεις ομάδων σε συσχετισμό με τα προϊόντα 9 και 10.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

1. Λεπτομερή μελέτη και σχέδιο για συμφωνημένη τοποθεσία στην Αγία Νάπα ή το Παραλίμνι.

2. Αίτημα για  χρηματοδότηση από Κυπριακό Οργανισμό Αθλητισμού και άλλους.

(Θέμα εγείρεται για τον αριθμό κολυμβητηρίων 50 μ. στην Κύπρο και για τα έξοδα συντήρησης τους.

	Αιτιολογία/Συσχετισμός με Στρατηγική:

Η απουσία κολυμβητηρίου 50 μ. δημιουργεί στην περιοχή μειονέκτημα έναντι άλλων περιοχών στην Κύπρο.
	Κύρια Αρχή/Οργανισμός:

Δήμος Αγίας Νάπας και

Δήμος Παραλιμνίου
	Εταίροι:

ΚΟΤ

Κυπριακός Οργανισμός Αθλητισμού

Υπουργείο Εσωτερικών

	Δαπάνη σε ΛΚ:

Η ολική δαπάνη για το 10, 11 και 12 μπορεί να υπερβεί τα ΛΚ 10 εκατ.
	Χρονοδιάγραμμα:

Ολοκλήρωση Σχεδίου μέχρι 2007 

Εναρξη αποτελεσμάτων μέχρι 2009
	Στάδια Παρακολούθησης:

Ημερομηνία ολοκλήρωσης Γενικού Σχεδίου.

Λήψη χρηματοδοτικού πακέτου

Ημερομηνία ολοκλήρωσης.


ΠΡΟΤΑΣΗ ΒΠ13

	Πρόταση:

Αγριτικός Τουρισμός – μπόρεί να εξελιχθεί σε χαρακτηριστικό της περιοχής μόνο αν τα χωριά γίνουν πιο ελκυστικά και φιλικά για χρήση από τους επισκέπτες.

Ανάπτυξη διαγωνισμού με κίνητρα για Πιλοτικό Σχέδιο Αγροτικού Τουρισμού.

Τα χωριά να εδραιωθούν θεματικά σε σχέση με προϊόντα όπως φράουλες, καρπούζια, πατάτες και τοπικά τρόφιμα και κουζίνα.
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Ενώ μερικά χωριά διαθέτουν καλά παραδοσιακά εστιατόρια και κάποια ιστορικά έργα τέχνης γενικά δεν είναι καλά στα μάτια των ξένων.

Διαγωνισμός να εξευρεθεί πρόθυμο και ενδιαφέρο χωριό θα προωθήσει πιλοτικό σχέδιο για ανάπτυξη τάξης, δημιουργία καλής υποδοχής και ασχολιών ενδιαφέροντος.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

1. Ετοιμασία προδιαγραφής για Διαγωνισμό Πιλοτικού Προγράμματος Τουριστικού Χωριού με στόχο κίνητρο χρηματοδοτικής συγκέντρωσης για χρήσιμη βελτίωση του.

2. Θα απαιτηθεί από το χωριό να προσφέρει πανδοχεία φιλικά προς τους τουρίστες και εστιατόρια που χρησιμοποιούν την τοπική κουζίνα – ιστορικά ή πολιτιστικά χαρακτηριστικά και σημαιολογία – καθαρισμένο περιβάλλον, καλή υποδοχή για τους επισκέπτες και θεματικό προϊόν ή τέχνη της περιοχής.

3. Δημοσιοποίηση και διεξαγωγή διαγωνισμού για εξεύρεση του χωριού νικητή.

4. Περίοδος εφαρμογής δύο χρόνων με δημοσιότητα.

	Αιτιολογία/Συσχετισμός με Στρατηγική:

Πρέπει να βελτιωθεί ο χαρακτήρας ολόκληρης της περιοχής για τουρισμό. Τα χωριά δεν έχουν τώρα εμφάνιση που προσελκύει με τα πολλά απόβλητα και αποκρουστικά αντικείμενα. Ενας διαγωνισμός που θα χρηματοδοτήσει το νικητή και η σχετική καθοδόγηση θα εγκαθιδρύσουν νεά επίπεδα και θα ενθαρρύνουν και τους υπόλοιπους.
	Κύρια Αρχή/Οργανισμός:

Ο Περιφερειακός Οργανισμός Τουρισμού με τον Κυπριακό Οργανισμό Τουρισμού.
	Εταίροι:

Υπουργείο Εσωτερικών

	Δαπάνη σε ΛΚ:

Βραβείο διαγωνισμού ΛΚ 50.000
	Χρονοδιάγραμμα:

Προκήρυξη διαγωνισμού το 2006 και περίοδος τριών μηνών για υλοποίηση. Ολοκλήρωση μέχρι το 2008.
	Στάδια Παρακολούθησης:

Ημερομηνία προκήρυξης. Εναρξη πιλοτικού προγράμματος. Ημερομηνία ολοκλήρωσης.


ΠΡΟΤΑΣΗ ΒΠ14

	Πρόταση:

Πολιτιστικός Τουρισμός – Περιοδεία εκκλησιών

Ανάπτυξη της πολιτιστικής κληρονομιάς μέσα από τη διαδρομή των αρχαίων εκκλησιών της περιοχής.

(Να διασφαλισθεί συσχετισμός με τα σχέδια του ΚΟΤ για Βυζαντινή διαδρομή)
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Θα διευρύνει την τουριστική βάση της περιοχής και θα καταστήσει προσβάσιμη την εκκλησιαστική κληρονομιά μέσα από κτίρια πρόσβασης, καλή διερμηνεία και ενδιαφέροντα δρομολόγια. Μπορεί να περιληφθούν και μουσεία για περισσότερη ελκυστικότητα.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

1. Προετοιμασία προγράμματος και στρατηγικής διερμηνείας για της κυριότερες εκκλησίες ενδιαφέροντος.

2. Συμφωνία με τις εκκλησιαστικές  αρχές για το άνοιγμα τους και τη διερμηνεία.

3. Ανάπτυξη προγράμματος δράσης και συμφωνία χρηματοδότησης.



	Αιτιολογία/Συσχετισμός με Στρατηγική:

Το τουριστικό προϊόν στην περιοχή απαιτεί σειρά ειδικών ενδιαφερόντων περιλαμβανομένου και πολιτιστικού τουρισμού.
	Κύρια Αρχή/Οργανισμός:

Περιφερειακός Οργανισμός Τουρισμού /

Εμπορικό και Βιομηχανικό Επιμελητήριο
	Εταίροι:

Χωριά

Εκκλησιαστικές Αρχές

Σύνδεσμος Τουρισμού Ειδικών Ενδιαφερόντων

	Δαπάνη σε ΛΚ:

ΛΚ 30.000
	Χρονοδιάγραμμα:

Εναρξη 2006 – ολοκλήρωση 2008
	Στάδια Παρακολούθησης:

Συμπλήρωση προγράμματος

Εναρξη σχεδίου

Ολοκλήρωση σχεδίου


ΠΡΟΤΑΣΗ ΒΠ15

	Πρόταση:

Αμφιθέατρο – υπάρχει ανάγκη για δημιουργία αμφιθεάτρου στην περιοχή Αγίας Νάπας πάνω από τον κόλπο, που θα χρησιμοποιείται για εντυπωσιακές πολιτιστικές εκδηλώσεις.
	Κύριο αποτέλεσμα:

Ενα αμφιθέατρο 2000-2500 θέσεων θα επιτρέπει διοργάνωση πολιτιστικών και άλλων δημοφιλών εκδηλώσεων αναψυχής. Η τοποθεσία του είναι ειδικής σημασίας και θα πρέπει να προσελκύει τους επισκέπτες για να συμμετέχουν σε συναισθηματική εμπειρία ως απόηχο της κληρονομιάς και του πολιτισιτκού χαρακτήρα του νησιού.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

1. Συμφωνία για τοποθεσία, χωρητικότητα και διευκολύνσεις.

2. Εξέταση εναλλακτικών προοπτικών χρηματοδότησης και την προσέγγιση λειτουργίας.

3. Ανάδυση.

	Αιτιολογία/Συσχετισμός με Στρατηγική:

Το αμφιθέατρο θα επισημαίνει στους επισκέπτες τη διεύρυνση της πολιτιστικής προσφοράς σε περιόδους αιχμής και μη και θα εμπλουτίσει το χειμερινό πολιτιστικό πρόγραμμα.
	Κύρια Αρχή/Οργανισμός:

Δήμος Αγίας Νάπας
	Εταίροι:

Περιφερειακός Οργανισμός Τουρισμού /

ΚΟΤ

	Δαπάνη σε ΛΚ:

Περίπου ΛΚ 0.5 εκατ.
	Χρονοδιάγραμμα:

Να ανοίξει τα επόμενα τρία χρόνια
	Στάδια Παρακολούθησης:

Συμφωνία για τοποθεσία και χρηματοδότηση.

Ημερομηνία εγκαινίων


ΠΡΟΤΑΣΗ ΒΠ16

	Πρόταση:

Εθνικό Πάρκο Κάβο Γκρέκο – να περιλαμβάνει περισσότερη κάλυψη άγριας ζωής και χαρακτηριστικά ενδιαφέροντος. Θα συμπληρώνει το έργο των πεζοποριών και άλλων προγραμμάτων του είδους που ήδη διενεργούνται.

Να ενσωματωθεί το Πρόγραμμα Διαφύλαξης και Φύσης «Νατούρα 2004»
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Προσφέρει καλύτερη υποδοχή στους επισκέπτες στη γοητευτική αυτή περιοχή. Επί του παρόντος η αξιοποίηση περιπάτων είναι περιορισμένη.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

1. Ετοιμασία και εφαρμογή επεξηγηματικής στρατηγικής.

2. Ετοιμασία χάρτη/οδηγού ή ιστοσελίδας ξενάγησης στην περιοχή.

3. Σύνδεση με το ευρύτερο σχέδιο διοίκησης.

	Αιτιολογία/Συσχετισμός με Στρατηγική:

Στην περιοχή υπάρχει ανάγκη για προϊόντα περιόδου εκτός αιχμής και η φύση αποτελεί στοιχείο μείζονος σημασίας.
	Κύρια Αρχή/Οργανισμός:

Τμήμα Δασών
	Εταίροι:

ΚΟΤ

	Δαπάνη σε ΛΚ:

ΛΚ 15.000
	Χρονοδιάγραμμα:

Ανάθεση 2006 για ολοκλήρωση το 2007.
	Στάδια Παρακολούθησης:

Ανάθεση στρατηγικής

Ολοκλήρωση σχεδίου


ΠΡΟΤΑΣΗ ΒΠ17

	Πρόταση:

Θαλάσσιο Πάρκο – αποτελεί εμβριονική ιδέα που απαιτεί προσεκτική μελέτη για την προστασία υποβρύχιων αρχαιοτήτων.
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Το θαλάσσιο πάρκο θα εμπλουτίσει τα αξιοθέατα φυσικής κληρονομιά της περιοχής και θ’αποτελέσει κίνητρο για επισκέπτες, φυσιολάτρες και για δύτες.
	Λεπτομερή Βήμα Δράσης:

1. Ανάθεση της μελέτης σκοπιμότητας.

2. Μελέτη επιπτώσεων για εκτίμηση της βιωσιμότητας.

	Αιτιολογία/Συσχετισμός με Στρατηγική:

Και τούτο εμπλουτίζει το προϊόν και τα αξιοθέατα της περιοχής για τμήματα εξειδικευμένης αγοράς.
	Κύρια Αρχή/Οργανισμός:

Υπουργείο Γεωργίας, Φυσικών Πόρων και Περιβάλλοντος
	Εταίροι:

Τμήμα Αρχαιοτήτων. Υπουργείο Συγκοινωνιών και Εργων.

	Δαπάνη σε ΛΚ:

Η μελέτη ΛΚ 20.000
	Χρονοδιάγραμμα:

Ολοκλήρωση μελέτης σκοπιμότητας μέχρι το 2007 
	Στάδια Παρακολούθησης:

Ανάθεση μελέτης και ολοκήρωση.

Πιθανή ημερομηνία υλοποίησης


ΠΡΟΤΑΣΗ ΒΠ18

	Πρόταση:

Παραθαλάσσιος Πεζόδρομος – υπάρχει επείγουσα ανάγκη για ολοκλήρωση του προγραμματισμένου παραθαλάσσιου πεζόδρομου που θα έιναι προϊόν που θα γίνει δημοφιλές και θα αποτελέσει προάξιμο προϊόν τουρισμού. Είναι σημαντικό να μην υπάρχουν κενά και ξύλινα τμήματα κατά μήκος της αμμουδιάς.

Αποτελεί έργο ψηλής προτεραιότητας. 
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Δεν θα εκπληρώσει το δυναμικό του ρόλο αν δεν ολοκληρωθεί χωρίς διακοπές. Οι πεζόδρομοι μακρών αποστάσεων προσελκύουν ευρύτατη αγορά και τούτο ισχύει ιδιαίτερα σε ψυχρότερες εποχές ως προϊόν εξωτερικού χώρου που προσελκύει όλες τις ηλικίες.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

Απαιτείται προτεραιότητα στο τέλος της διαδρομής στο Παραλίμνι.

Επίκειται προκήρυξη προσφορών.

	Αιτιολογία/Συσχετισμός με Στρατηγική:

Αποτελεί ψηλού επιπέδου έργο εμφάνισης που προσελκύει πλατειά αγορά και αναβαθμίζει την εικόνα της περιοχής.
	Κύρια Αρχή/Οργανισμός:

Δήμοι
	Εταίροι:

Υπουργείο Εσωτερικών

ΚΟΤ

	Δαπάνη σε ΛΚ:

Αγνωστη
	Χρονοδιάγραμμα:

Ολοκήρωσης 2006/2007 
	Στάδια Παρακολούθσης:

Ημερομηνίες έναρξης και ολοκλήρωσης τμημάτων.

Επίσημα εγκαίνια ολοκληρωμένου μονοπατιού του πεζόδρομου.


ΠΡΟΤΑΣΗ ΒΠ19

	Πρόταση:

Πεζοπορία Αναψυχής – πέρα από τον παραλιακό πεζόδρομο ύπαρχει ανάγκη και για σύντομους πεζόδρομους στις πόλεις και τα χωριά. Οι επισκέπτες εκτός αιχμής χαιρετίζουν την παρουσία πεζόδρομων και ειδική σήμανση και μικρής απόστασης για μετάβαση σε τόπους ενδιαφέροντος. Οι πεζόδρομοι να δημιουργηθούν με βάση την Αγία Νάπα και τον Πρωταρά για χρήση το χειμώνα όπως και γύρω από διάφορα χωριά.

Αξίζει να συνδεθούν μερικοί πεζόδρομοι με την Ευρωπαϊκή Πεζοπορία Μακράς Απόστασης Ε4 από περιοχή κοντά στην Ορμήδεια, Ξυλοφάγου, Αγία Νάπα, Κέρμια.
	Κυριότερο Αποτέλεσμα:

Πρόσθετα ελκυστικό στοιχείο σε περιόδους εκτός αιχμής με ευχάριστη απασχόληση σε πεζοπορία αντί ορειβασία σε βουνά και λόφους.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

1. Προετοιμασία πεζόδρομων σε πόλεις και χωριά και έλεγχος χρόνου, σημείων ενδιαφέροντος και σηματοδότησης.

2. Εφαρμογή σηματοδότησης και ετοιμασία χαρτών.

3. Προαγωγή χρήσης.

	Αιτιολογία/Συσχετισμός με Στρατηγική:

Αποτελεί δημοφιλές προϊόν για περιόδους εκτός αιχμής που προσφέρει πρόσθετες ελκυστικές ασχολίες.
	Κύρια Αρχή/Οργανισμός:

Οι Δήμοι με τον Περιφερειακό Οργανισμό Τουρισμού
	Εταίροι:

ΚΟΤ

	Δαπάνη σε ΛΚ:

Ανάπτυξη ΛΚ 10.000

Προώθηση ΛΚ 5.000
	Χρονοδιάγραμμα:

Ετοιμο το 2006
	Στάδια Παρακολούθησης:

Αριθμός πεζόδρομων

Χρήση


ΠΡΟΤΑΣΗ ΒΠ20

	Πρόταση:

Ποδηλασία αναψυχής – η περιοχή δεν είναι κατάλληλη για ποδηλασία εκτός οδικού δικτύου ή για ορεινή ποδηλασία. Μπορεί να αξιοποιηθεί για ποδηλασία αναψυχής που απευθύνεται σε οικογένειες.

Να συνδεθεί με ποδηλατόδρομους του ΚΟΤ και το Κυπριακό Δίκτυο Ποδηλατοδρόμων. Το δίκτυο να είναι πλήρες και ολοκληρωμένο και όχι από απομονωμένες διαδρομές με διακοπές.

Η σηματοδότηση να είναι σύμφωνη με το Δίκτυο Ποδηλασίας του ΚΟΤ.
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Συμβάλλει στην ανάπτυξη εικόνας για οικογένειες και στην εμβάθυνση του τουρισμού στην περιοχή.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

1. Ετοιμασία διαδρομών ποδηλασίας στα χωριά και σηματοδότηση σε κύριες διαστραυρώσεις ή επικίνδυνα σημεία.

2. Σύνδεση με Δίκτυο Ποδηλασίας.

3. Ευνοϊκή υποδοχή των ποδηλατιστών στα χωριά.

4. Παραγωγή χαρτών των διαδρομών και διάθεση τους.

	Αιτιολογία/Συσχετισμός με Στρατηγική:

Απαιτούνται προϊόντα φιλικά προς οικογένειες και για περιόδους εκτός αιχμής για διεύρυνση της προσφοράς.
	Κύρια Αρχή/Οργανισμός:

Περιφερειακός Οργανισμός Τουρισμού /

Εμπορικό και Βιομηχανικό Επιμελητήριο
	Εταίροι:

ΚΟΤ για τεχνική βοήθεια.

Χωριά

	Δαπάνη σε ΛΚ:

Αναπτυξαικό έργο ΛΚ 25.000

Δημοσιοποίηση Λ.Κ. 10.000
	Χρονοδιάγραμμα:

Αναπτυξιακό Πρόγραμμα 2006

Υλοποίηση 2007 
	Στάδια Παρακολούθησης:

Ανάπτυξη διαδρομής και εφαρμογή δηματοδότησης.

Εναρξη διαφήμισης

	
	
	


Πρόταση ΒΠ21

	Πρόταση:

Τοπικές Μεταφορές – η χρήση λεωφορείων και δημόσιων μεταφορών να γίνει πιο προσπελάσιμη στους επισκέπτες με την παροχή πληροφοριών για δρομολόγια στα ξενοδοχεία και την ιστοσελίδα του ΚΟΤ. Να είναι εύκολη η αγορά τουριστικών εισιτηρίων και δελτίων εισόδου.
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Ενθαρρύνονται οι επισκέπτες να διερευνούν την γύρω περιοχή επί ημερήσιας βάσης. Οι επισκέπτες που χρησιμοποιούν αυτοκίνητα ενοικίασης απλά πηγαίνουν στην κυριότερη πόλη και στα άλλα θέρετρα. Με τις τοπικές μεταφορές ενθαρρύνεται ο τοπικός και περιφερειακός τουρισμός.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

1. Παροχή πληροφοριών στα ξενοδοχεία για την αγορά εισιτηρίων, ωράρια και διαδρομές.

2. Παροχή πληροφοριών σε στάσεις λεωφορείων.

3. Αξιοποίηση της ιστοσελίδας του ΚΟΤ για ενθάρρυνση και συνειδητοποίηση της χρήσης λεφωφορείων.

	Αιτιολογία/Συσχετισμός με Στρατηγική:

Θα ενθαρρύνει τα ταξίδια εντός της περιοχής και θα φέρει τον τουρισμό σε λιγότερο γνωστά μέρη.
	Κύρια Αρχή/Οργανισμός:

Περιφερειακός Οργανισμός Τουρισμού /

Εμπορικό και Βιομηχανικό Επιμελητήριο με εταιρείες λεωφορείων.
	Εταίροι:

Υπουργείο Συγκοινωνιών

ΚΟΤ

	Δαπάνη σε ΛΚ:

Δημοσιοποίηση ΛΚ 20.000
	Χρονοδιάγραμμα:

Εναρξη με την περίοδο 2007 
	Στάδια Παρακολούθησης:

Αύξηση της χρήσης από τους επισκέπτες


ΠΡΟΤΑΣΗ ΒΠ22

	Πρόταση:

Υπηρεσίες Μεταφοράς Αεροδρομίου – να εισαχθούν και να δημοσιοποιηθούν υπηρεσίες λεωφορείων μεταφοράς ψηλού επιπέδου από το Αεροδρόμιο Λάρνακας στην Ελεύθερη Περιοχή Αμμοχώστου για διευκόλυνση ιδιωτών ταξιδιωτών.
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Το κόστος του ταξιδίου από τη Λάρνακα στην Αγία Νάπα ή τον Πρωταρά με ταξί είναι ψηλό και είναι ανασταλτικό για ιδιώτες ταξιδιώτες. Οι υπάρχουσες υπηρεσίες είναι χαμηλής ποιότητας και δεν έχουν δημοσιοποιηθεί στους τουρίστες.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

Συνεργασία με το Υπουργείο Συγκοινωνιών για παροχή υπηρεσίας στην περιοχή καθ’όλο το έτος.

	Αιτιολογία/Συσχετισμός με Στρατηγική:

Θα συμβάλει στη μείωση της εξάρτησης από τη ναυλωμένη αγορά και θα ενθαρρύνει ανεξάρτητους επισκέπτες σε περιόδους εκτός αιχμής.
	Κύρια Αρχή/Οργανισμός:

Οι Δήμοι
	Εταίροι:

Υπουργείο Συγκοινωνιών

ΚΟΤ

Ιδιώτες επιχειρηματίες

	Δαπάνη σε ΛΚ:

Επιχορήγηση για τρία χρόνια με ΛΚ 5.000 το χρόνο
	Χρονοδιάγραμμα:

2007 
	Στάδια Παρακολούθησης:

Η αξιοποίηση της υπηρεσίας


ΠΡΟΤΑΣΗ ΒΠ23

	Πρόταση:

Οδικό Τρένο – εισαγωγή τυπικού οδικού τρένου θερέτρων για ενθάρρυνση της διακίνησης ανάμεσα στα θέρετρα με στάσεις και ανάβαση. Το τρένο να περνά μέσα από τα χωριά μια φορά την ημέρα.
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Ενθάρρυνση των τουριστών για τοπικά ταξίδια, οι οποίοι πιθανόν να μην δείχνουν πρωτοβουλία να διερευνήσουν την περιοχή.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

Αναζήτηση επιχείρησης για εισαγωγή της υπηρεσίας με τριετή σύμβαση και προσφορά για χρηματοδοτική κάλυψη τυχόν ελλειμμάτων.

	Αιτιολογία/Συσχετισμός με Στρατηγική:

Το ταξίδι στην περιοχή στην κορύφωση της περιόδου μπορεί να φαίνεται πολύ δύσκολο λόγω της ζέστης. Η υπηρεσία αυτή θα ενθαρρύνει τη διερεύνηση.
	Κύρια Αρχή/Οργανισμός:

Περιφερειακός Οργανισμός Τουρισμού /

Εμπορικό και Βιομηχανικό Επιμελητήριο
	Εταίροι:

Υπουργείο Συγκοινωνιών

Δήμοι

	Δαπάνη σε ΛΚ:

Επιχορήγηση για τρία χρόνια με 

ΛΚ 15.000
	Χρονοδιάγραμμα:

Περίοδος 2007 
	Στάδια Παρακολούθησης:

Εναρξη και αξιοποίηση


ΠΡΟΤΑΣΗ ΒΠ24

	Πρόταση:

Προστασία των πιο κάτω περιβαλλοντικών χαρακτηριστικών:

· Ποταμός Λιοπετρίου

· Δάσος Αγίας Νάπας

· Δάση Φάνος και Αγιοι Σαράντα και Παναγία στο Παραλίμνι

· Λίμνη Παραλιμνίου

· Υδατοφράκτης Αχνας
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Η διατήρηση και διαχείριση φυσικών πόρων με ψηλού επιπέδου αξίες ως τοπία, αναψυχή και ενδιαφέρον
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

Να διασφαλισθεί η προστασία.

Κατάλληλη ερμηνία των πόρων.

Κατάλληλη αξιοποίηση για αναψυχή.

	Αιτιολογία/Συσχετισμός με Στρατηγική:

Προσφορά φυσικού περιβάλλοντος και περιβαλλοντικής αξίας για τον τουρισμό και την επανατοποθέτηση της περιοχής.
	Κύρια Αρχή/Οργανισμός:

Τμήμα Δασών
	Εταίροι:

Τοπικές Αρχές

ΚΟΤ

Περιφερειακός Οργανισμός Τουρισμού

	Επεξήγηση Δαπάνης σε ΛΚ:

Κεντρικός Προϋπολογισμός του Κράτους
	Χρονοδιάγραμμα:

Συνεχώς
	Στάδια Παρακολούθησης:

Περιβαλλοντική ποιότητα και εμπειρία αναψυχής


ΠΡΟΤΑΣΗ ΒΠ25

	Πρόταση:

Παραλίες «Γαλάζιας Σημαίας»

Να τεθεί στόχος 90% για απόκτηση προσόντων γαλάζιας σημαίας σε κυριότερες παραλίες.

(Τώρα λιγότερες από τις μισές διαθέτουν επίπεδο Γαλάζιας Σημαίας)
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Βελτίωση ευκολιών

Ανεξάρτητη έγκριση της ποιότητας των παραλιών

Αναβάθμιση της φήμης των παραλιών
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

Βελτίωση του προγράμματος διαχείρισης παραλιών και ύδατος σύμφωνα με τα επίπεδα της Ε.Ε.

Επισήμανση παραλιών με προβλήματα.

Εναρξη προγράμματος για ικανοποίηση επιπέδων.

	Αιτιολογία/Συσχετισμός με Στρατηγική:

Ενίσχυση του στρατηγικού πλεονεκτήματος της περιοχής αναφορικά με τις καλύτερες παραλίες στην Κύπρο.
	Κύρια Αρχή/Οργανισμός:

Τοπικές Αρχές
	Εταίροι:

ΚΟΤ

Βιομηχανία

	Επεξήγηση Δαπάνης σε ΛΚ:

Προϋπολογισμός Δήμων
	Χρονοδιάγραμμα:

Αμεσα και συνεχώς
	Στάδια Παρακολούθησης:

Ετήσια αποτελέσματα

Θετική δημοσιότητα

Θετικές αντιδράσεις επισκεπτών


ΠΡΟΤΑΣΗ ΒΠ26

	Πρόταση:

Βελτίωση πρόσβασης δρόμων και πεζόδρομων:

· Κατασκευή διαδρομών πεζόδρομων προς την ακτή που θα συνδέουν τις τουριστικές περιοχές με τις παραλίες και τις παραλιακές διευκολύνσεις.

· Βελτίωση του Δρόμου Αγίας Νάπας – Παραλιμνίου – Δερύνειας.

· Βελτίωση του δρόμου στη Δερύνεια που οδηγεί στην Αμμόχωστο. 
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Καλύτερες και ασφαλέστερες διαδρομές διακίνησης.


	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

Κάθε Τοπική Αρχή να ετοιμάσει τα σχέδια και να στηρίξει το πρόγραμμα για να πετύχει έγκριση.

	Αιτιολογία/Συσχετισμός με Στρατηγική:

Θα βελτιώσει την κινητικότητα του τουρισμού στην περιοχή και θα προσφέρει πιο ικανοποιητικές εμπειρίες.
	Κύρια Αρχή/Οργανισμός:

Τμήμα Πολεοδομίας και Οίκησης
	Εταίροι:

Τοπικές Αρχές

ΚΟΤ

Περιφερειακός Οργανισμός Τουρισμού

	Δαπάνη σε ΛΚ:

Κεντρικός Προϋπολογισμός της Κυβέρνησης
	Χρονοδιάγραμμα:

Συνεχές
	Στάδια Παρακολούθησης:

Φυσικές αλλαγές

Ικανοποίηση επισκεπτών


ΠΡΟΤΑΣΗ ΒΠ27

	Πρόταση:

Σχέδια Περιβαλλοντικής Βελτίωσης Πόλεων και Τοπίων Δρόμων

Ο Δήμος Αγίας Νάπας ετοιμάζει πιλοτική μελέτη με αρχιτέκτονα για βελτίωση της προθήκης καταστημάτων στις Λεωφ. Αγίας Μαύρης και Αρχ. Μακαρίου που οδηγούν στο λιμάνι.

Να επιλυθεί το θέμα μη εγκεκριμένων στοιχείων σε κτίρια.

Οι μελλοντικές περιοχές στόχοι περιλαμβάνουν:

Τη λεωφόρο Νησί στην Αγία Νάπα και παραλιακούς δρόμους στο Παραλίμνι (με εξαίρεση τον Πρωταρά, όπου έχει εφαρμοσθεί με επιτυχία γενικό σχέδιο βελτίωσης της εμφάνισης. 
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Βελτίωση αισθητικής και εμπειρίας. Οι τερατώδεις είσοδοι των κλαμπ και των άλλων κτιρίων κυρίως στην Αγία Νάπα, παρουσιάζουν μια πολύ φτωχή εικόνα του θερέτρου ιδιαίτερα αν πρόκειται να επανατοποθετηθεί σε ψηλότερου επιπέδου αγορά και για οικογένειες. Θα πρέπει να εφαρμοσθεί ορθός έλεγχος σχεδίων και το τοπίο των δρόμων μπορεί να βελτιωθεί μόνο αν βελτιθωθεί ολόκληρο το περιβάλλον.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

Ετοιμασία σχεδίων (προτείνεται διαγωνισμός για την Αγία Νάπα).

Πλήρης συμμόρφωση με τα Χωροταξικά Σχέδια  και τη Νομοθεσία που αφορά σχεδιασμό και οικοδομές.

Εξασφάλιση χρηματοδότησης.

Να διασφαλισθεί συνεχής διατήρηση.

	Αιτιολογία/Συσχετισμός με Στρατηγική:

Επανατοποθέτηση προορισμού και των αξιοθέατων για μια πιο εξειδικευμένη αγορά.
	Κύρια Αρχή/Οργανισμός:

Τοπικές Αρχές
	Εταίροι:

Κυβέρνηση

	Δαπάνη σε ΛΚ:

Προϋπολογισμός Δήμων και επενδύσεις ιδιωτικού τομέα.
	Χρονοδιάγραμμα:

Συνεχές
	Στάδια Παρακολούθησης:

Αλλαγές / Σχέδια

Επίπεδα ικανοποίησης


ΠΡΟΤΑΣΗ ΒΠ28

	Πρόταση:

Να εφαρμοσθούν καταλληλότερες πρακτικές σηματοδότησης

Η μόλυνση σηματοδοτήσεων προξενεί μείζονα ανησυχία και υποβαθμίζει το περιβάλλον και ρυπαίνει το αστικό τοπίο.
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Απαλλαγή από ανεπιθύμητη οπτική ρύπανση.

Βελτιωμένο αστικό και οδικό τοπίο.

Αναβαθμισμένο και πιο ελκυστικό αστικό περιβάλλον.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

Εφαρμογή υφιστάμενης νομοθεσίας/Κανονισμών.

Αναθεώρηση και τροποποίηση κανονισμών αν υπάρχει ανάγκη.

Παροχή τεχνικής σύμβασης για εμπορική σηματοδότηση σε κτίρια.

Ανασκόπηση της εκτεταμένης χρήσης εθνικών σημάτων/συμβόλων.

Να μελετηθεί η αξιοποίηση κενών μεταξύ κτιρίων για διαφημίσεις.

	Αιτιολογία/Συσχετισμός με Στρατηγική:

Στόχος η βελτίωση του περιβαλλοντικού τοπίου της περιοχής του δομημένου από τον άνθρωπο για ανύψωση του επιπέδου για προσέλκυση εκλεπτυσμένων τουριστών.
	Κύρια Αρχή/Οργανισμός:

Τοπικές Αρχές.
	Εταίροι:

Αρμόδια Κυβερνητικά Υπουργεία/

Τμήματα ΚΟΤ

	Δαπάνη σε ΛΚ:

Υπολογισμός ΛΚ 250.000
	Χρονοδιάγραμμα:

Αμεσα και συνεχώς
	Στάδια Παρακολούθησης:

Αφαίρεση αποκρουστικού και υπερλεπτομερών πινακίδων.

Αντιδράσεις επισκεπτών.


ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΗ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ

ΕΛΕΥΘΕΡΗΣ ΠΕΡΙΟΧΗΣ ΑΜΜΟΧΩΣΤΟΥ

ΠΡΟΓΡΑΜΜΑΤΑ ΔΡΑΣΗΣ – ΠΟΙΟΤΗΤΑ ΕΜΠΕΙΡΙΩΝ
Οι Προτάσεις για Ποιότητα Εμπειριών κατηγορικοποιούνται ως ακολούθως:

· Υποδοχή
ΠΕ1:
Τουριστική Συνείδηση

ΠΕ2:
Αίσθηση Χώρου

ΠΕ3:
Πληροφόρηση Επισκεπτών

· Προσφορά Υπηρεσιων Ποιότητας
ΠΕ4:
Κατάρτιση και Ανάπτυξη Ξενοδοχείων

ΠΕ5:
Πρόγραμμα Εξαιρετικής Φιλοξενίας

· Το Φυσικό Περιβάλλον
ΠΕ6:
Αριστη Περιβαλλοντική Πρακτική

· Ανθρωπο-δομημένο Περιβάλλον
ΠΕ7:
Διαγωνισμοί Καθαρών Χωριών και Πόλεων

	Πρόταση


	Προτεραιότητα
	Συσχετισμός με Πρόγραμμα
	Χρονοδιάγραμμα
	Ευχέρεια Εφαρμογής
	Συναφής Δαπάνη
	Προτεινόμενη Κεντρική Δαπάνη σε ΛΚ

	ΠΕ1:Τουριστική

ΣυνείδησηΧώρου 
	Ψηλή
	Κεντρικός
	Από 2006 και 
	Περίπλοκη
	Χαμηλή
	50000

	ΠΕ2: Συναίσθηση Χώρου
	Πολύ ψηλή
	Κρίσιμος
	Οπως το ΠΕ1 το 2006
	Περίπλοκη
	Μέση
	Με Συνεργασίες

	ΠΕ3:Πληροφόρηση Επισκεπτών
	Πολύ ψηλή
	Σημαντικός
	Πιλοτικό Σύστημα
	Απλή
	Μέση
	Αγνωστο



	ΠΕ4:Κατάσταση και Βελτίωση Ξενοδοχείων
	Ψηλή
	Κρίσιμη
	Από 2006
	Περίπλοκη
	Ψηλή
	Αρχές Εκπαίδευσης και Ιδιωτικός Τομέας

	ΠΕ5:Πρόγραμμα εξαίρετης Φιλοξενίας
	Μέση
	Κεντρικός
	2007
	Απλή
	Χαμηλή
	Χορηγία

	ΠΕ6:Αριστη Περιβαλλοντική 

Μέση Πολιτική
	Μέση
	Κεντρικός
	2007
	Μέση
	Χαμηλή
	50000


ΠΕ7:Διαγωνισμός
  Σημαντικός
        Σημαντικός     2007               
                Καθαρών Πόλεων

Σημ.:
Εννοείται ότι οι πτυχές ποιότητας που δεν περιλαμβάνονται στο  Περιφερειακό πρόγραμμα Δράσης καλύπτονται στο Στρατηγικό Πρόγραμμα και είναι πτυχές που χειρίζεται σε εθνικό επίπεδο ο ΚΟΤ όπως το Σύστημα Δεικτών Ποιότητας, η Ακαδημία Τουρισμού, η αναβάθμιση εγκαταστάσεων διαμονής, η αναβάθμιση των υπηρεσιών σίτησης και τα συναφή προγράμματα.

	Πρόταση Βελτίωσης Ποιότητας ΠΒ1
	
	

	Πρόταση:

Συστηματικό πρόγραμμα

Απόκτησης τουριστικής συνείδησης

στην περιοχή
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Αυξημένη συνείδηση και κοινοτική ευθύνη για θέματα τουσισμού.  Αυξημένη συνειδητοποίηση των αμφίδρομων αρνητικών επιπτώνσεων.  Αυξημένη ετοιμότητα για λήψη των αναγκαίων μέτρων για διατήρηση καλύτερης ποιότητας ζωής για μόνιμους και προσωρινούς (επισκέπτες) κατοίκους.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

Σεινάρια προς υπεύθυνους πληροφόρησης (μέσα ενημέρωσης, εκπαιδευτικούς αρμόδιους πολιτικής κ.ά.)

Συνεχής κυκλοφορίας πληροφορικής ενθάρρυνσης δημόσιας συζήτησης.



	Αιτιολογία / Συσχετισμός με Στρατηγική

Βελτίωση ποιότητας τουριστικών εμπειριών με την υπογράμμιση μεγαλύτερης κατανόησης των επιπτώσεων του τουρισμού στην οικονομική, κοινωνικο-πολιτιστικη και περιβαλλοντική ζωή της περιοχής.
	Κύρια Αρχή / Οργανισμός

Κυπριακός Οργανισμός Τουρισμού / Περιφερειακός Οργανισμος Τουρισμού.
	Εταίροι

Βιομηχανικοί Σύνδεσμοι

ΕΒΕ

Υπουργείο Παιδείας

ΜΜΕ (Μέσα Μαζικής Ενημέρωσης)



	Υποδειγματική Δαπάνη σε ΛΚ

ΛΚ 50000


	Χρονοδιάγραμμα

Αμεσα και συνεχώς
	Στάδια Παρακολούθησης

Ποιότητα ζωής

Απόψεις επισκεπτών


	ΠΡΟΤΑΣΗ ΠΕ
	
	

	Πρόταση

Δημιουργία “αίσθησης του χώρου”

Με χρήση κατάλληλης ατμόσφαιρας να δημιουργηθεία τεχνικη που περιλαμβάνει σηματοδότηση διακόσμηση οδών κ.λ.π.

Υπάρχει ανάγκη για ιεράρχηση Πινακίδων Υποδοχής από τα σύνορα της περιοχής με περιφερειακό θεματικο έμβλημα πάνω από τη δημοτική σηματοδότηση

Πιναδίκες πληροφόρησης σε τοποθεσίες κλειδιά να διατηρηθούν το ίδιο θεματικό έμβλημα.
	Κύριο Αποτέλεσμα

Μεταδίδει διακριτική αίσθηση της τοποθεσίας.

Διαφοροποιεί την περιοχή από άλλα μέρη του νησιού.

Προβάλλει περιβάλλον φιλικό προς τον επισκέπτη.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης

Επισκόπηση πρωτοβουλιών. Επιλογή της καλύτερης πρακτικής σε άλλες χώρες – Περιφερειακά θέαματα μεταφερόμενα σε δήμους όπως στις Γαλλικές και Γερμανικές περιοχές.  Ετοιμασία λεπτομερούς προγράμματος, εξασφάλιση χρηματοδότησης και υλοποίησης.

	Αιτιολογία/Συσχετισμός με Στρατηγική

Διαφοροποιημένο περιβάλλον, επισκεπτών που στοχεύει σε αλλαγή των εντυπώσεων και εμπειριών των επισκεπτών.
	Κύρια Αρχή / Οργανισμός

Τοπικές Αρχές
	Εταίροι

ΚΟΤ

Περιφερειακός Οργανισμός

Τουρισμού

Εταίροι βιομηχανίας



	Υποδειγματική Δαπάνη σε ΛΚ

Από συνεργασίες


	Χρονοδιάγραμμα

Από το 2006
	Στάδια Παρακολούθησης

Οπτικό αποτέλεσμα

Αντιδράσεις επισκεπτών


	ΠΡΟΤΑΣΗ ΠΕ3
	
	

	Πρόταση:

Βελτίωση υπηρεσιών πληροφόρησης επισκεπτών:

Να παραμείνει η πρόνοια του ΚΟΤ για εθνικό δίκτυο – Τα δίκτυα πληροφόρησης τουριστών είναι ουσιώδους σημασίας.

Το δίκτυο πληροφόρησης του ΚΟΤ να συντονίζει και να εργάζεται στενά με τους τοπικούς φορείς, πληροφόρησης.


	Κύριο Αποτέλεσμα:

Δίκτυα πληροφόρησης πιο προσπελάσιμα και φιλικά γι αχρήση από τους επισκέπτες.

Θετική επίδραση στη συμπεριφορά και τα συστήματα εξόδων των επισκεπτών.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

Καθαρισμό των πιο χρήσιμων σημείων πληροφόρησης.

Συντονισμός ΚΟΤ του Περιφερειακού Οργανισμού Τουρισμού.

Νεοχριστικές μέθοδοι προσφοράς κα διασφάλιση ολοκληρωμένης εικόνας της τουριστικής πληροφόρησης.

Αναζήτηση χορηγιών.

Πιλοτικά προγράμματα.

	Αιτιολογία/Συσχετισμός με Στρατηγική:

Παρέχει στους επισκέπτες ευρύτερο κατάλογο θεμάτων να κάμουν και να δουν με επαρκέστερο τρόπο ώστε να ελλάξουν τις αντιλήψεις και τη συμπεριφορά τους.
	Κύρια Αρχή/Οργανισμός:

Τοπικές Αρχές και Περιφερειακός

Οργανισμός Τουρσιμού.
	Εταίροι:

Εταίροι βιομηχανίας

Εμπορικός χορηγός

	Δαπάνη σε ΛΚ

Αγνωστο – θα εξαρτηθεία από το βαθμό και το πεδίο των υπηρεσιών.


	Χρονοδιάγραμμα:

Πιλοτικό το 2006

Υλοποίηση 2007-2008
	Στάδια παρακολούθησης

Χρήση

Αντιδράσεις

Συστήματα Δαπάνης


	ΠΡΟΤΑΣΗ ΠΕ4
	
	

	Πρόταση:

Καταρτισμός ολοκληρωμένου προγράμματος επαγγελματικής κατάρτισης και συνεχούς εκπαίδευσης στον τουριστικό τομέα δια να εξασφαλισθεί εκπαιδευμένο εργατικό δυναμικό της περιοχής για ικανοποίηση των μελλοντικών αναγκών του τουρισμού.

Για να απαπτυχθεί η ικανότητα των εμπλεκομένων στον τομέα για πρόοδο.
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Καλύτερη προσφορά υπηρεσιών.

Ευτυχέστερο και πιο αφοσιωμένο εργατικό δυναμικό.
	Λεπτομερή βήματα Δράσης:

Εκτίμηση συνεχοών αναγκών κατάρτισης.

Ετοιμασία συστήματος για καλύτερη και αποτελεσματικότερη προσφορά κατάρτισης.

Προσφορά κινήτρων στο προσωπικό για συμμετοχή.

	Αιτιολογία/Συσχετισμός με Στρατηγική:

Η ανάγκη για ανάπτυξη και διατήρηση προσωπικού επαγγελματιά προσοντούχου με ευρύτατο κύκλο ειδικεύσεων σε όλα τα επίπεδα για ικανοποίηση των επαγγελματικών αναγκών του τομέα.
	Κύρια Αρχή/Οργανισμός:

Περιφερειακός Οργανισμός Τουρισμού
	Εταίροι:

Εταίροι βιομηχανίας

Υπουργείο Παιδείας

ΚΟΤ (Ακαδημία τουρισμού)

Αρχή Ανάπτυξης Ανθρώπινου Δυναμικού

	Δαπάνη σε ΛΚ:

Προϋπολογισμός Υπουργείου Παιδείας και επένδυση από τη Βιομηχανία.


	Χρονοδιάγραμμα

2006 και εφεξής
	Στάδια Παρακολούθησης:

Επίπεδα συμμετοχής

Επίπεδα υπηρεσίας

Επίπεδα ικανοποίησης επισκεπτών

	
	
	


	ΠΡΟΤΑΣΗ ΠΕ5
	
	

	Πρόταση:

Εναρξη περιφερειακού προγράμματος εξαίρετης φιλοξενίας για προσωπικό πρώτης γραμμής στους τομείς φιλοξενίας, λιανικού εμπορίου και μεταφοράς.

Η κατάρτιση θα πληροφορήσει όλους τους συμμετέχοντες με ορθά και ακριβή στοιχεία για την ιστορίας, την γεωγραφία, την πολιτική αγωγή, τα οικονομικά, την κουλτούρα, τη χλωρίδα και πανίδα και τους χώρους ενδιαφέροντος της περιοχής.  Πρόσθετη έμφαση δίδεται στην κατάρτιση συμεριφοράς, την ομαδική εργασία και τη συνεργασία.  Στους απόφοιτους του προγράμματος θα δίδεται κονκάρδα διάκρισης ή έμβλημα.
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Αυξημένη ικανοποίηση από την εργασία και περηφάνια για την επιτελούμενη εργασία.

Αυξημένη ικανοποίηση επισκεπτών.

Βελτιωμένη οικονομική δραστηριότητα.


	Λεπτομερή Βήματα Δρασης:

Το πρόγραμμα να σχεδιασθεί και να αναπτυχθεί σε συνδυασμό με το λεπτομερές πρόγραμμα δράσης για κατάρτιση υπαλλήλων πρώτης γραμμής και βοηθητικού προσωπικού ως μέρος εμπεριστατωμένου προγράμματος ανάπτυξης ανθρώπινων πόρων.

	Αιτιολογία/Συσχετισμός με Στρατηγική:

Στοχεύει στη βελτίωση της προσφοράς υπηρεσίας και γνησιότερες εμπειρίες των επισκεπτών.
	Κύρια Αρχή/Οργανισμός:

Κυπριακός Οργανισμός Τουρισμού/Περιφερειακός Οργανισμός Τουρισμού/Εμπορικό Επιμελητήριο
	Εταίροι:

Ξενοδόχοι, οδηγοί ταξί και σύνδεσμοι λιανικού εμπορίου, ιδιωτικός τομέας και εταίροι της βιομηχανίας τουρισμού με έδρα την περιοχή.

	Δαπάνη σε ΛΚ:

Υπολογιζόμενη χορηγία ΛΚ 10000
	Χρονοδιάγραμμα:

Εναρξη το 2006
	Στάδια Παρακολούθησης:

200 υπάλληλοι πρώτης γραμμής και άλλοι οδηγοί ταξί, αστυνομικοί, πωλητές κ.ά. που θα εκπαιδευθούν το Πρώτο Ετος και 1500 περίπου να καταρτισθούν μέχρι το Ετος 3


	ΠΡΟΤΑΣΗ ΠΕ6
	
	

	Πρόταση:

Εισαγωγή άριστων περιβαλλοντικών πρακτικών  στη διοίκηση δήμων και του ιδιωτικού τομέα.


	Κύριο Αποτέλεσμα:

Καλύτερη περιβαλλοντική διαχείριση πιο ευχάριστη εμπειρία.

Λιγότερη βλάβη στο περιβάλλον και διατήρηση σπάνιων φυσικών πόρων.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

Παροχή τεχνικής βοήθειας/καθοδήγηση για τις σημερινές άριστες πρακτικές.

Υιοθέτηση διεθνών προτύποων όπως Πράσινη Σφαίρα κ.λ.π.

	Αιτιολογία/Συσχετισμός με Στρατηγική:

Βελτιωμένο περιβάλλον και εμπειρίες συμβατές με τις προσδοκίες των πιο διακριτικών επισκεπτών.
	Κύρια Αρχή/Οργανισμός:

Κυπριακός Οργανισμός Τουρισμού/Περιφεριακός Οργανισμός Τουρισμού
	Εταίροι:

Σύνδεσμοι Τουριστικής Βιομηχανίας

Εμπορικοί Εταίροι

Τοπικές Αρχές

Υπουργείο Γεωργίας (Υπηρεσίες Περιβάλλοντος)



	Δαπάνη σε ΛΚ
	Χρονοδιάγραμμα
	Στάδια Παρακολούθησης

	Υπολογίζεται σε ΛΚ 50000
	Τουλάχιστον ένα πιλοτικό πρόγραμμα το 2006
	Η ανταπόκριση των Τοπικών  Αρχών και των επιχειρηματιών

Αντιδράσεις επισκεπτών


	ΠΡΟΤΑΣΗ ΠΕ7
	
	

	Πρόταση:

Κήρυξη ετήσιου διαγωνισμού Καθαρού Χωριού/Πόλης
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Θετικές περιβαλλοντικές επιπτώσεις.

Αυξημένη συνειδητοποίηση από το κοινό και την κοινότητα για το περιβάλλον.
	Λεπτομερή Βήματα Δράση:

1. Καταρτισμός κριτηρίων του     προγράμματος

2. Εξασφάλιση εμπορικών χορηγών

3. Προκήρυξη και υλοποίηση

	Αιτιολογία/Συσχετισμός με Στρατηγική:

Βελτίωση των εμπειριών γι ατο φυσικό περιβάλλον και γενικά του χώρου για κατοίκους και επισκέπτες.
	Κύρια Αρχή / Οργανισμός:

Περιφερειακός Οργανισμός Τουρισμού.
	Εταίροι:

Η Τοπική Αυτοδιοίκηση

Κοινοτικές Ομάδες

Επιχειρηματική Κοινότητα

	Δαπάνη σε ΛΚ:

Χορηγία (τουλάχιστον ΛΚ 15000)
	Χρονοδιάγραμμα:

Από το 2007 και εφεξής.
	Στάδια Παρακολούθησης:

Ετήσια επίπεδα συμμετοχής

Επισκόπηση

Αντιδράσεις κατοίκων και επισκεπτών


ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΗ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ

ΕΛΕΥΘΕΡΗ ΠΕΡΙΟΧΗ ΑΜΜΟΧΩΣΤΟΥ

ΠΡΟΓΡΑΜΜΑΤΑ ΔΡΑΣΗΣ - ΟΡΓΑΝΩΣΗ

	ΠΡΟΤΑΣΗ ΟΡΓΑΝΩΤΙΚΑ 01
	
	

	Πρόταση:

Εγκαθίδρυση Περιφερειακού Οργανισμού Τουρισμού:

Να συσταθεί Περιφερειακός ορανισμός ο οποίος θα προωθήσει τις δράσεις που εκτίθενται σ’αυτό το πρόγραμμα.  Παρόλο που η προσοχή επικεντρώνεται στην εμπορία (μάρκετιγκ), ο οργανισμός θα προσφέρει  Ηγετική συμβολή και Προαγωγή και Επικέντρωση σε όλα τα ζητήματα Τουρισμού της Περιοχής.  Θα επενεργεί ως καταλύτης και πρωταθλητής για αναπτύξεις και απαιτούμενες υποδομές και θα λειτουγρεί ως λόμπι στην Κυβέρνηση και τις Δημόσιες Αρχές.
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Προσφέρει περιφερειακή εστίαση στον τουρισμό της Ελεύθερης Περιοχής Αμμοχώστου και τον βοηθά να ασυναγωνίζεται αποτελεσματικά άλλες Κυπριακές περιοχές.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

1. Σημείωμα για τη δομή του οργανισμού περιλαμβανομένου του αριθμού του προσωπικού, των βαθμών και λειτουργιών του.

2. Μελέτη προϋπολογισμού και χρηματοδοτήσεως.

3. Συμφωνία για έδρα.

4. Εναρξη διαδικασίας προσλήψεως.

5. Ετοιμασία επιχειρηματικού προγράμματος.

6. Εναρξη εργασιών.

	Αιτιολογία/Συσχετισμός με Στρατηγική:

Η σημασία της περιφερειακής στρατηγικής έγκειται στην ύπαρξη περιφερειακού οργανισμού ο οποίος θα υλοποιεί την στρατηγική και θα εστιάζει την προσοχή στον τουρισμό της περιοχής.
	Κύρια Αρχή / Οργανισμός:

Ο Περιφερειακός Οργανισμός Τουρισμού μετά την ίδρυση του 

Εμπορικό Επιμελητήριο προηγούμενα
	Εταίροι:

ΚΟΤ/Δήμοι Ιδιωτικός Ταμίας

	Δαπάνη σε ΛΚ:

Με βάση τη συνημμένη Δομή Προσωπικού:

Μισθός ΛΚ 50000 ετησίως

Δαπάνες γραφείου και κεφαλαιουχικά ΛΚ 

30000 ετησίως
	Χρονοδιάγραμμα:

Να ολοκληρωθούν οι προσλήψεις τον Απρίλιο του 2008
	Στάδια παρακολούθησης:

Ημερομηνία έναρξης.

Ολοκλήρωση επιχειρηματικού προγράμματος.

Ολοκλήρωση προσλήψεων.


ΔΙΑΡΘΡΩΣΗ ΠΕΡΙΦΕΡΕΙΑΚΟΥ ΟΡΓΑΝΙΣΜΟΥ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ

Διευθυντής




Λειτουργός




Μάρκετιγκ




(Εμπόριο)


















Διοικητικό Λειτουργός

1. Διευθυντής – υπεύθυνος για τη στρατηγική ανάπτυξης, το επιχειρηματικό πρόγραμμα, το προσωπικό, τις διασυνδέσεις με αρχές (λόμπι), πολιτικές σχέσεις, σύνδεσμος με , σχέσεις με ΚΟΤ και άλλους οργανισμούς.

2. Λειτουργοί Μάρκετιγκ – υπεύθυνοι για λεπτομερη εφαρμογή της στρατηγικής, το εμπόριο ταξιδίων, ηλεκτρονικό μάρκετιγκ και επικοινωνίες, εκθέσεις.

3. Διοικητικός Λειτουργός – διοίκηση γραφείου, οικονομικά και μισθολόγιο, γενική διοικητική στήριξη.

	ΠΡΟΤΑΣΗ ΟΡΓΑΝΩΤΙΚΑ 02
	
	

	Πρόταση:

Ενδιάμεσες Ρυθμίσεις

Ως ενδιάμεση ρύθμιση το ΕΒΕ να αρχίσει στενές διαβουλεύσεις με τον ΚΟΤ και τα δημοτικά συμβούλια για να διασφαλιστεί ότι αρχίζει έγκαιρα η εργασία για να προετοιμασθεί ο περιφερειακός οργανισμός.
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Θα διασφαλισθεί ότι με τη ίδρυση του θα έχει ολοκληρωθεί η βάση και είναι δυνατή η ταχεία έναρξη ουσιαστικού έργου.  Θα έχουν ρυθμιστεί τα θέματα χρηματοδότησης και συντήρησης.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

1. Καθαρισμός χρηματοδοτικών αναγκών και των πηγών του  με τους εταίρους.

2. Συμφωνία για διάρθρωση – το Συμβούλιο και τη διοίκηση.

3. Συμφωνία για έδρα γραφείου.

4. Οριστικοποίηση χρηματοδότησης για τρία χρόνια.

5. Πρόσληψη προσωπικού.

	Αιτιολογία/Συσχετισμός με Στρατηγική:

Είναι διαθέσιμη η χρηματοδότηση για εφαρμογή σύμφωνα με την εθνική στρατηγική και δεν πρέπει να υπάρξει απώλεια χρόνου.
	Κύρια Αρχή / Οργανισμός:

Εμπορικό Επιμελητήριο.
	Εταίροι:

ΚΟΤ

Δημοτικά Συμβούλια.

Ιδιωτικός Ταμίας.

	Δαπάνη σε ΛΚ:

Χρόνος διοίκησης.
	Χρονοδιάγραμμα:

Πρώτο εξάμηνο 2006.
	Στάδια Παρακολούθησης:

Συμφωνία για χρηματοδότηση.

Προσλήψεις.




ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΗ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ

ΕΛΕΥΘΕΡΗ ΠΕΡΙΟΧΗ ΑΜΜΟΧΩΣΤΟΥ

ΠΡΟΓΡΑΜΜΑΤΑ ΔΡΑΣΗΣ – ΜΑΡΚΕΤΙΓΚ (ΕΜΠΟΡΙΑ)

Προτάσεις για Εμπορία κατηγορικοποιούνται ως ακολούθως:

Τοποθέτηση κα Διαμερισμός Μάρκετιγκ
· Μ1:
Ταυτότητητα στίγματος

· Μ2:
Διαμερισμός

· Μ3:
Εκστρατεία εικόνας

· Μ4:
Εκστρατεία Διαφήμισης

· Μ5:
Ορθολογισμός, Διαύλων Διανομής

Νέοι Δίαυλοι Διανομής

· Μ6:
Διαδίκτυο (Internet)
· M7:
Ιστοσελίδα
· Μ8: 
Δυναμικά Πακέτα
· Μ9:
Απευθείας Εμπορία
· Μ10:
Αύξηση Εσόδων
Εμπορία Σχέσης Πελατών

· Μ11:
CRM
· M12:
Βάση Δεδομένων Πελατών
Εμπορία Εμπορίου Ταξιδίων

· Μ13:
Οργανωτές Ταξιδίων
· Μ14:
Ταξιδιωτικοί Πράκτορες
· Μ15:
Επέκταση Περιόδου
Πληροφόρηση

· Μ16:
Υπηρεσίες Τουριστικών Πληροφοριών
· Μ17:
Πρόγραμμα Ενημέρωσης Αντιπροσώπων
· Μ18:
Ερευνα Επισκεπτών
Οικοδόμηση Δυναμικότητας

· Μ19:
Κατάρτιση σε ηλεκτρονικό μάρκετιγκ

· Μ20:
Κατάρτιση

· Μ21:
Εκπαίδευση σε ιστοσελίδα

Στον πιο κάτω πίνακα δίνεται ανάλυση των αντίστοιχών προτεραιοτήτων και άλλων χαρακτηριστικών των προτάσεων

	ΠΡΟΤΑΣΗ
	ΠΡΟΤΕΡΑΙΟΤΗΤΑ
	ΣΥΣΧΕΤΙΣΜΟΣ ΜΕ ΓΕΝΙΚΟ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑ
	ΧΡΟΝΟΔΙΑΓΡΑΜΜΑ
	ΕΥΧΕΡΕΙΑ ΕΦΑΡΜΟΓΗΣ
	ΣΥΝΑΦΗΣ ΔΑΠΑΝΗ
	ΠΡΟΤΕΙΝΟΜΕΝΟΣ ΠΡΟΥΠΟΛΟΓΙΣΜΟΣ ΣΕ ΛΚ

	Μ1:Ταυτότητα Στίγματος
	Πολύ ψηλή
	Κεντρικός
	Αμεση
	Λογική
	Χαμηλή μέχρι Μέση
	5000

	Μ2: Διαμερισμός
	Ψηλή
	Μέσος με Ψηλός
	Από το 2006
	Πολύπλοκη
	Μέση με Ψηλή
	5000

	Μ3: Εκστρατεία Εικόνας
	Ψηλή
	Κεντρικός
	Από το 2006
	Πολύπλοκη
	Μέση
	5000

	Μ4:Εκστρατεία διαφήμισης
	Ψηλή
	Κεντρικός
	Από το 2006
	Πολύπλοκη
	Μέση
	5000

	Μ5:Δίαυλος διανομής
	Πολύ Ψηλή 
	Κεντρικός
	Αμέσως
	Πολύπλοκη
	Μέση με Χαμηλή
	15000

	Μ6: Διαδίκτυο
	Ψηλή
	Κεντρικός
	Αμέσως
	Μέση
	Μέση
	5000

	Μ7: Ιστοσελίδες
	Ψηλή
	Μέσος
	Από 2006
	Μέση
	Χαμηλή
	2000

	Μ8:Δυναμικά πακέτα
	Πολύ Ψηλή
	Κρίσιμος
	Από 2006
	Μέση
	Μέση
	15000

	Μ9:Απευθείας εμπορία
	Μέση
	Σημαντικός
	Από 2006
	Μέση
	Χαμηλή
	2000

	Μ10:Αύξηση εσόδου
	Ψηλή
	Κεντρικός
	Από 2006
	Μέση
	Μέση
	10000

	Μ11:Ηλεκτρονική εκστρατεία
	Ψηλή
	Κεντρικός
	Από 2006
	Μέση
	Χαμηλή με Μέση
	2500

	Μ12:Βάση δεδομένων πελατών
	Ψηλή
	Σημαντικός
	Αμέσως
	Μέση
	Μέση
	2500



	

	Μ13:Οργανωτές
	Ψηλή
	Ψηλή
	Από 2006
	Απλή
	Χαμηλή έως Μέση
	5000

	Μ14:Ταξιδιωτικοί Πράκτορες
	Πολύ Ψηλή
	Κεντρικός
	Από 2006
	Πολύπλοκη
	Μέση έως Ψηλή
	5000

	Μ15:Επέκταση περιόδου
	Μέση
	Μέση
	Συνεχής
	Πολυπλοκη
	Μέση
	5000
	

	Μ16:Τουριστική Πληροφόρηση
	Μέση
	Μέση
	Συνεχής
	Μέση
	Χαμηλή
	2000
	

	Μ17:Ενημέρωση Αντιπροσώπων Οργανωτών
	Ψηλή
	Ψηλή
	Συνεχής
	Απλή
	Χαμηλή
	4000
	

	Μ18:Ερευνα Επισκεπτών
	Ψηλή
	Ψηλή
	Συνεχής
	Απλή
	Μέση
	5000
	

	Μ19:Κατάρτιση σε ηλεκτρονικό μάρκετιγκ
	Ψηλή
	Κεντρικός
	Συνεχώς
	Μέση
	Μέση
	5000
	

	Μ20:Κατάρτιση
	Ψηλή
	Κεντρικός
	Συνεχώς
	Μέση
	Μέση
	5000
	

	Μ21:Εκπαίδευση σε ιστοσελίδα
	Ψηλή
	Κεντρικός
	Συνεχώς
	Μέση
	Μέση
	5000
	










       Ελάχιστος Κεντρικός Προϋπολογισμός      
     Λ.Κ.  115000


	ΠΡΟΤΑΣΗ ΕΜΠΟΡΙΑΣ Μ1
	
	

	Πρόταση:

Ταυτότητα Στίγματος:Να αναπτυχθεί έγκαιρα ταυτότητα στίγματος για την Ελεύθερη Περιοχή Αμμοχώστου.

(Με περιορισμένο προϋπολογισμό θα ήταν καλό να συνδυαστεί η ταυτότητα στίγματος με τις προτάσεις Μ3 και Μ4 ως ολοκληρωμένη προσέγγιση)
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Αυξημένη αναγνώριση χώρου αγοράς

Αντιστροφή αρνητικής εικόνας από την ιστορική κατάσταση αναφορικά με την Αγία Νάπα.

Στόχος είναι η δημιουργία περιφερειακού στίγματος και η απομάκρυνση από τις ονομασίες των δήμων.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

Διορισμός αρχής για διερεύνηση και καθορισμό ταυτότητας περιφερειακού στίγματος συμβατής με τη γενικότερη στρατηγική του ΚΟΤ και τους στόχους εμπορίας – υπαλλακτική σύνδεση με την εικόνα και τις συγκοινωνίες.

Υιοθέτηση ταυτότητας στίγματος κατά περιοχή, δήμους και τοπική βιομηχανία.

Αξιοποίηση του στίγματος ταυτότητας σε υλικό μάρκετιγκ και δημοσιότητα και σε διαδικτυακή παρουσία.

	Αιτιολογία / Συσχετισμός με Στρατηγική:

Οπως αναφέρεται στην Παράγραφο 6.4.1. της συμφωνημένης στρατηγικής “κύρια στρατηγική δράση είναι η επαναποθέτηση προορισμών στη σκέψη μελλοντικών επισκεπτών.
	Κύρια Αρχή / Οργανισμός:

Περιφερειακός Οργανισμός Τουρισμού.
	Εταίροι:

ΚΟΤ

Τοπικές Αρχές / Δημαρχεία

Εμπορικό και Βιομηχανικό Επιμελητήριο Ελεύθερης Περιοχής Αμμοχώστου

	Δαπάνη σε ΛΚ:

ΛΚ 5000


	Χρονοδιάγραμμα:

Από το 2006 (1ο μέχρι 3ο τρίμηνο)
	Στάδια Παρακολούθησης:

Υιοθέτηση στίγματος από τοπική βιομηχανία

Υιοθέτηση στίγματος από τις επιχειρήσεις ταξιδίων και τους οργανωτές ταξιδίων.

Αλλαγές στις αναλήψεις και την αναγνώριση των επισκεπτών


	ΠΡΟΤΑΣΗ ΕΜΠΟΡΙΑΣ Μ2
	
	

	Πρόταση

Διαμερισμός Αγοράς προσέγγιση για πληροφόρηση της όλης στρατηγικής και του προγράμματος δράσης μάρκετιγκ και να διευκολύνει εφαρμογή θετικού κόστους – αποτελέσματα για τις προτάσεις Μ4, Μ3, Μ11, Μ13, Μ14 και Μ15.
	Κύριο αποτέλεσμα:

Εστίαση πρόσβασης θετικού κόστους αποτελέσματος στα πιο ελπιδοφόρα τμήματα της αγοράς σε κύριες αγορές.

Πλαίσιο με βάση την αγορά για ανάπτυξη προϊόντος από τον ΚΟΤ, τους δήμους και τις τουριστικές επιχειρήσεις της περιοχής.

Συνεχής πληροφόρηση με βάση την αγορά αναφορικά με πρωτοβουλίες για επιτυχή διαφήμιση και πώλησης.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

Επισκόπηση των προτεινομένων τμημάτων σύμφωνα με το έγγραφο της τρέχουσας στρατηγικής – Αρθρο 6.4.3

Ανάπτυξη ειδικών πρωτοβουλιών αντιμετώπισης της αγοράς όπως ιστοσελίδας για ειδικά τμήματα σε κύριες αγορές στη δικής τους γλώσσα όπως Ολλανδικά και Σουηδικά.

Συνεχής επισκόπηση του διαμερισμού – τουλάχιστον ετήσια (σύνδεση με Μ17).

	Αιτιολογία / Συσχετισμός με Στρατηγική

Η συμφωνημένη στρατηγική αναφέρει ότι “ο διαμερισμός είναι στην καρδιά της εμπορίας προορισμών” .

Επιπλέον αναφέρει το διαδίκτυο θα διαδραματίσεις κομβικό ρόλο για την επίτυξη του στόχου της διαφοροποίησης των καναλιών διανομής ώστε να προσελκυσθούν περισσότεροι ιδιώτες, ταξιδιώτες ιδιαίτερα των πιθανών ενδιάμεσων αγορών.


	Κύρια Αρχή / Οργανισμός:

Περιφερειακός Οργανισμός Τουρισμού
	Εταίροι:

ΚΟΤ

Τοπικές Αρχές / Δήμοι

Εμπορικό και Βιομηχανικό Επιμελητήριο 

Ελεύθερης Περιοχής Αμμοχώστου

Ιδιωτικές επιχειρήσεις

	Δαπάνη σε ΛΚ

ΛΚ 5000


	Χρονοδιάγραμμα

Από το 2006 (2ο τρίμηνο)
	Στάδια Παρακολούθησης:

Ετήσια επισκόπηση της συμφωνημένης προσέγγισης υπό των πορισμάτων προγράμματος έρευνας των επισκεπτών και της βιονηχανίας για τροφοδότηση.


	ΠΡΟΤΑΣΗ ΕΜΠΟΡΙΑΣ Μ3
	
	

	Πρόταση:

Εκστρατεία εικόνας Σε συνέχεια της ανάπτυξης και υιοθέτησης νέου περιφερειακού στίγματος και ταυτότητας να αναληφθούν ειδικές εκστρατίες εικόνας σε αγορές πυρήνες απευθυνόμενες σε οργανωτές ταξιδίων και ταξιδιωτικούς πράκτορες.
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Εξάλειψη της αρνητικής εικόνας και της αντίληψης για την περιοχή.

Εδραίωση της περιοχής ως ένας προορισμός μάλλον παρά ως δυο θέρετρα με αλληλοσυγκρουόμενη εικόνα.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

Ελεγχος υπάρχοντος υλικού εντός και εκτός διαδικτύου αναφορικά με την Αγία Νάπα και τον Πρωταρά όπως π.χ. οι περιγραφές στα φυλλάδια των οργανωτών.

Στοχευμένη παράδοση βελτιωμένου περιεχομένου συμφωνούν με το νέο στίγμα και την περιφερειακή ταυτότηα.

Συνεχής εκστρατεία προς το τουριστικό εμπόριο.

	Αιτιολογία / Συσχετισμός με Στρατηγική:

Η επανατοποθέτηση της Αγίας Νάπας και της γύρω περιοχής σε νέα εικόνα αποτελεί κομβικό στοιχείο της συμφωνημένης στρατηγικής.
	Κύρια Αρχή Οργανισμός:

Περιφερειακός Οργανισμός Τουρισμού.
	Εταίροι:

ΚΟΤ

Εμπορικό και Βιομηχανικό Επιμελητήριο Ελεύθερης Αμμοχώστου

	Δαπάνη σε ΛΚ:

ΛΚ £5000
	Χρονοδιάγραμμα:

Από το 2ο τρίμηνο 2006 έγκαιρα για τα έντυπα της περιόδου 2007.


	Στάδια Πρακολούθησης:

Οι αλλαγές που αναφαίνονται στις περιγραφές των θερέτρων και οι αντιληψεις για την εικόνα τους.


	ΠΡΟΤΑΣΗ ΕΜΠΟΡΙΑΣ Μ4
	
	

	Πρόταση:

Συντονισμένη εκστρατεία δημοσιότητας κατευθυνόμενη προς συμφωνημένους τομείς σε κομβικές πηγές αγοράς να αναπτυχθεί με την αξιοποίηση επίλεκτων μέσων ενημέρωσης.
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Συνεχής ενίσχυση του νέου στίγματος και την νέας εικόνας.

Προώθηση νέων προϊόντων.

Αυξημένη διαφοροποίηση πωλήσεων.

Επέκταση της περιόδου.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

Επισκόπηση και έγκριση τμημάτων προτεραιότητας σε κομβικές αγορές όπως καθορίζονται στηην ισχύουσα στρατηγική.

Συμφωνημένα θέματα και κατευθύνσεις εκστρατειών π.χ. φιλοξενία επισκέψεων δημοσιογράφων.

Εφαρμογή προγράμματος για τα μέσα ενημέρωσης σε συνεργασία με τους εταίρους.

	Αιτιολογία / Συσχετισμός με Στρατηγική:

Η συμφωνημένη στρατηγική αναφέρει: “Ισως το πιο αποτελεσματικό εργαλείο στην επανατοποθέτηση του προορισμού στην πηγή αγοράς θα είναι μια δυναμική εκστρατεία δημοσιότητας σε κομβικές πηγές αγοράς.  Στόχος θα είναι να προσεγγισθούν μέσω επιλεκτων μέσων ενημέρωσης τα στοχευμένα τμήματα της αγοράς με κατάλληλη εικόνα και μηνύματα από ανεξάρτητους σχολιαστές”.
	Kύρια Αρχή / Οργανισμός:

Περιφερειακός Οργανισμός Τουρισμού.
	Εταίροι:

Ο ΚΟΤ ήδη διατηρεί πρακτορεία δημοσίων σχέσεων σε αριθμό χωρών.

Οι εταίροι της βιομηχανίας περιλαμβανομένων των οργανωτών ταξιδίων και των μεταφορέων.

	Δαπάνη σε ΛΚ:

ΛΚ 5000
	Χρονοδιάγραμμα:

Από το 2006 (3ο τρίμηνο)
	Στάδια Παρακολούθησης:

Επίπεδα κάλυψης που επιτυγχάνεται.

	

	ΠΡΟΤΑΣΗ ΕΜΠΟΡΙΑΣ Μ5
	
	

	Πρόταση:

Απαιτείται μείζων ορθολογισμός των δικτύων διανομής που χρησιμοποιούν τα ξενοδοχεία και ομάδες ξενοδοχείων.

Υπάρχει επείγουσα ανάγκη για ορθολογισμό και βελτίωση των δικτύων διανομής για απλοποίηση της διαδικασίας έρευνας και επιλογής για πελάτη και να είναι σε θέση οι ξενοδόχοι να ασκούν μεταλύτερο έλεγχο στους καταλόγους τους.
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Μεγαλύτερη ορατότητα και δυναμικότητα για κρατήσεις της περιοχής Ελεύθερης Αμμοχώστου από ιδιώτες ταξιδιώτες και το εμπόριο ταξιδίων σε κυριες αγορές.

Βελτιωμένο εισόδημα κατά δωμάτιο με λιγότερη δαπάνη διανομής.

Βελτιωμένος έλεγχος καταστάσεων και μεγαλύτερη ευελιξία τιμών για τους ξενοδόχους.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

Ελεγχος υφιστάμενου δικτύου διανομής (εκτός και εντός διαδικτύου) που χρησιμοποιούν οι εμπορικοί οργανωτές.

Επισήμανση των καλύτερων δικτύων για πρόσβαση σε κύριες αγορές.

Ανάπτυξη προγράμματος ξενοδόχων για προτεινόμενο εταίρο διανομής.

	Αιτιολογία / Συσχετισμός με Στρατηγική:

Τα υφιστάμενα δίκτυα διανομής που χρησιμοποιούνται από την περιοχή είναι κυρίως μέσω παραδοσιακών οργανωτών ταξιδίων.  Τα δίκτυα μέσω διαδικτύου αναπτύχθηκαν κατά πολύ άτακτο τρόπο χρησιμοποιώντας αναρίθμητους

μεσάζοντες αμφισβητούμενης αξίας.


	Κύρια Αρχή / Οργανισμός:

Περιφερειακός Οργανισμός Τουρισμού.
	Εταίροι:

Εμπορικό και Βιομηχανικό Επιμελητήριο Ελεύθερης Αμμοχώστου

ΚΟΤΕ

	Δαπάνη σε ΛΚ

ΛΚ 15000

Εσωτερική δαπάνη πλέον τέλη συμβούλων.
	Χρονοδιάγραμμα:

Οσο πιο σύντομα είναι πρακτικά δυνατό και έγκαιρα για το 2ο και 3ο τρίμηνο του 2006.
	Στάδια Παρακολούθησης:

Επιλογή προγράμματος προτιμόμενου εταίρου.

Ανάλυση δαπανών διανομής

Επίπεδα πωλήσεων


	ΠΡΟΤΑΣΗ ΕΜΠΟΡΙΑΣ Μ6
	
	

	Πρόταση:

Η περιοχή Ελεύθερης Αμμοχώστου να αναπτύξει δική της περιφερειακή διαδικτυακή πηγή και ιστοσελίδα.
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Αποτελεσματική πράσταση της προσφοράς και των προϊόντων του τοιυρισμού της περιοχής.

Βελτίωση της εικόνας της περιοχής.

Βελτιωμένη δυνατότητα απευθείας πωλήσεις σε πελάτες.

Μεγαλύτερα έσοδα για τον τουρισμό της περιοχής.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

Ανάπτυξη των προδιαγραφών των επιλογών από τον Περιφερειακό Οργανισμό Τουρισμού σε συνεργασία με εταίρους περιλαμβανομένου και του ΚΟΤ.

Υπολογισμός κόστων των επιλογών (σε συσχετισμό με το Μ7).

Εφαρμογή κατά τοποθεσία περιλαμβανομένης της δυνατότητας διεύθυνσης (συσχετισμό με Μ8).

Προώθηση τοποθεσίας μέσω δραστσηριότητας ηλεκτρονικού μάρκετιγκ του ΚΟΤ, έρευνας για καλύτερη μέθοδο και μάρκετιγκ με πληρωμή κατά χρήση. 

	Αιτιολογία / Συσχετισμός με Στρατηγική:

Η συμφωνημένη στρατηγική αναφέρει “θα πρέπει να δοθεί ιδιαίτερη έμφαση στη μεγιστοποίηση της χρήσης του διαδικτύου, τόσο για πληροφόρηση όσι και ως δίκτυο πωλήσεων”.  To διαδίκτυο θα διαδραματίσει ρόλο κλειδί στην επίτευξη του στόχου για διαφοροποίηση των διαδικτύων διανομής για κατάκτηση περισσότερων ιδιωτών ταξιδιωτών, ιδιαίτερα από συμπληρωματικές αγορές”.
	Kύρια Αρχή / Οργανισμός:

Περιφερειακός Οργανισμός Τουρισμού.
	Εταίροι:

ΚΟΤ

Εμπορικό και Βιομηχανικό Επιμελητήριο Ελεύθερης Αμμοχώστου

Τοπικές Αρχές / Δήμοι



	Δαπάνη σε ΛΚ:

ΛΚ 5000
	Χρονοδιάγραμμα:

Οσο είναι πρακτικά πιο σύντομα με σκοπό την πλήρη λειτουργία το 2006 (2ο τρίμηνο)
	Στάδια Παρακολούθησης:

Χρήση ιστοσελίδας

Αποτελεσματικότητα ιστοσελίδας ως μέτρο επιπέδου πωλήσεων και προγράμματος έρευνας επισκεπτών.


	ΠΡΟΤΑΣΗ ΜΑΡΚΕΤΙΓΚ Μ7
	
	

	Πρόταση:

Η διαδικτυακή πύλη της Ελεύθερης Αμμοχώστου να χρησιμοποιηθεί για ενοποίηση και ορθολογισμό της ιστοσελιδικής παρουσίας της περιοχής.
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Βελτίωση της παρουσίασης και της εικόνας της περιοχής.

Βελτίωση των ευκαιριών των εταίρων της βιομηχανίας για ανάπτυξη της παρουσίας του στην ιστοσελίδα και βελτίωση της πρόσβασης σ’αυτό.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

Ανάλυση και έλεγχος υφιστάμενης δραστηριότητας σε ιστοσελίδες από τοπικές αρχές περιλαμβανομένων στόχων και  κόστων.

Ανάπτυξη επιλογών για τοπικό ορθολογισμό της τουριστικής ιστοσελίδας και αναδόμηση της .

Σύμφωνία μέτρων π.χ. των δήμων και του ΕΒΕ Ελεύθερης Αμμοχώστου.

	Αιτιολογία / Συσχετισμός με Στρατηγική:

Η ύπαρξη αποτελεσματικής διαδικτυακής πύλης της περιοχής θα προσφέρει μια υγιή βάση για ενσωμάτωση της σημερινής πολυτεμαχισμένης ιστοσελιδικής παρουσίασης της περιοχής και των πλεονεκτημάτων της.
	Κύρια Αρχή / Οργανισμός:

Περιφερειακός Οργανισμός Τουρισμού.
	Εταίροι:

ΕΒΕ Ελεύθερης Αμμοχώστου 

Τοπικές Αρχές / Δήμοι

	Δαπάνη σε ΛΚ

ΛΚ 2000
	Χρονοδιάγραμμα:

Προγραμματισμός συνδυασμό με την πρόταση Μ12.

Η εφαρμογή ακολουθεί την εισαγωγή διαδικτυακής πύλης.
	Στάδια Παρακολούθησης:

Υιοθέτηση από Δημαρχεία και προσχώρηση της βιομηχανίας.


	ΠΡΟΤΑΣΗ ΜΑΡΚΕΤΙΓΚ Μ8
	
	

	Πρόταση:

Ανάπτυξη εξειδικευμένων προϊόντων κατάλληλων για ηλεκτρονικό μάρκετιγκ και δυναμικά πακέτα από τους οργανωτές ταξιδιων και το λιανικό εμπόριο ταξιδίων.
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Ικανοποιεί την αυξανόμενη απαίτηση των πελατών και του επαγγέλματος για δημιουργία ατομικών πακέτων και συνδυασμό προϊόντων.

Βελτίωση εσόδων και περιθωρίων κέρδους της βιομηχανίας.

Συμβάλλει σε  επέκταση της περιόδου.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

Εντοπισμός εξειδικευμένων προϊόντων και ομάδων προϊόντων κατάλληλων για περίληψη σε υπηρεσίες δυναμικών πακέτων προσφερόμενες από κύριους οργανωτές ταξιδίων και μεσάζοντες του επαγγέλματος (συνδυάζεται με τα αυξημένα έσοδα της πρότασης Μ10).

Ανάπτυξη δυνατότητας διεύθυνσης του περιεχομένου (συνδυάζεται με διαδικτυακή πύλη της Μ6).

Σύναψη εμπορικών συμφωνιών με δυναμικούς διοργανωτές πακ΄των και άλλους μεταπωλητές.

	Αιτιολογία / Συσχετισμός με Στρατηγική:

Ανταποκρίνεται στις συστάσεις της Στρατηγικής που αφορούν την εστίαση σε “αγορές πηγές άριστων προοπτικών και τμήματα τους” 

“ανάπτυξη νέων δικτύων επικοινωνιών και πωλήσεων με βάση το Διαδίκτυο”

“ανάπτυξη προγραμμάτων επέκτασης της περιόδου”.
	Kύρια Αρχή / Οργανισμός:

Περιφερειακός Οργανισμός Τουρισμού.
	Εταίροι:

ΕΒΕ Ελεύθερης Αμμοχώστου

Ξενοδοχειακή Βιομηχανία

Τοπικές Αρχές

	Δαπάνη σε ΛΚ

ΛΚ 15000
	Χρονοδιάγραμμα:

1ο τρίμηνο 2006 για προαγωγή προσόντων στο 2ο και 3ο τρίμηνο 2006.
	Στάδια Πρακολούθησης:

Τα επίπεδα πώλησης του προϊόντος.


	ΠΡΟΤΑΣΗ ΜΑΡΚΕΤΙΓΚ Μ9
	
	

	Πρόταση:

Απευθείας ηλεκτρονικό μάρκετιγκ που θα αναπτυχθεί με αξιοποίηση, στοιχείων πελατών που συγκεντρώνονται με την πρόταση Μ12)
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Βελτιωμένη ικανότητα της περιοχής της Ελεύθερης Αμμοχώστου και των ιδιωτών μελών της βιομηχανίας
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

Συμφωνία με τον ΚΟΤ για αξιοποίηση της νέας λειτουργικότας ηλεκτρονικού μάρκετιγκ του ΚΟΤ.

Ανάπτυξη θεμάτων της εκστρατείας.

Εφαρμογή σε μια ή περισσότερες αγορές κλειδιά.

Μέτρηση των αποτελεσμάτων.

	Αιτιολογία / Συσχετισμός με Στρατηγική:

Η ανάπτυξη απευθείας δυνατότητας προς τον πελάτη για την περιοχή και τη βιομηχανία της είναι κεντρικής σημασίας για του κύριους στρατηγικούς στόχους επαναδιορισμού του στίγματος και ανάπτυξης νέας επιχειρηματικής δράσης με βελτιωμένα έσοδα.
	Κύρια Αρχή / Οργανισμός:

Περιφερειακός Οργανισμός Τουρισμού.
	Εταίροι:

ΚΟΤ

Ξενοδοχεία

	Δαπάνη σε ΛΚ

ΛΚ 2000

Ανάλογα με συμφωνία με το ΚΟΤ
	Χρονοδιάγραμμα:

Από το 2006 (4ο τρίμηνο) 
	Στάδια Παρακολούθησης:

Αποτελέσματα της εκστρατείας μέσω των πωλήσεων που έχουν επιτευχθεί.


	ΠΡΟΤΑΣΗ ΜΑΡΚΕΤΙΓΚ Μ10
	
	

	Πρόταση:

Πρόγραμμα αύξησης εσόδων ξενοδοχείων

(σε συνδυασμό με Μ5)
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Βελτιωμένα τέλη κατά δωμάτιο από ξενοδοχειακές επιχειρήσεις με αποτέλεσμα μεγαλύτερη δαπάνη και βελτίωση της ποιότητας προϊόντος/υπηρεσιών.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

Να χρησιμοποιηθεί ανάλυση των δικτύων διανομής και των προγραμμάτων.

Προτεινόμενων εταίρων που αναπτύσσονται με την πρόταση Μ5 ώστε:

· να εντοπισθούν νέες εμπειρίες στρατηγικής όπως υπερβάσεις προμηθειών σε μεσάζοντες στο διαδίκτυο μάλλον παρά πλωλήσεις καθαρού τέλους.

· Να  αναπτυχθούν προγράμματα ή μάρκετιγκ για πακέτα δυναμικών προϊόντων (σε συνδυασμό με Μ8)

	Αιτιολογία / Συσχετισμός με Στρατηγική:

Τα βελτιωμένα έσοδα κατά δωμάτιο θα επιτρέπουν μεγαλύτερη επένδυση σε ποιότητα προϊόνστων και υπηρεσιών, που αποτελεί κεντρικό στοιχείο της όλης στρατηγικής.


	Κύρια Αρχή / Οργανισμός:

Περιφερειακός Οργανισμός Τουρισμού.
	Εταίροι:

ΕΒΕ Ελεύθερης Αμμοχώστου

Σύνδεσμος Ξενοδόχων

	Δαπάνη σε ΛΚ:

ΛΚ 10000
	Χρονοδιάγραμμα:

Εναρξη 3ο τρίμηνο 2006.
	Στάδια Παρακολούθησης:

Αλλαγή στα μέσα έσοδα κατά δωμάτιο που επιτυγχάνονται.


	ΠΡΟΤΑΣΗ ΜΑΡΚΕΤΙΓΚ Μ11
	
	

	Πρόταση:

Ηλεκτρονικές εκστρατείες βάση στοιχείων πελατών από εμπορικούς εταίρους με χρήση δεδομένων που εισάγονται σύμφωνα με την Πρόταση Μ12 και δεξιοτήτων που εισάγονται σύμφωνα με την Πρόταση Μ19.
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Συνεχής ενίσχυση του νέου στίγματος και της νέας εικόνας.

Ανάπτυξη πωλήσεων σε περιθωριακές περιόδους και επέκταση της περιόδου.

Βελτιωμένη αξιοποίηση στοιχείων.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

Ανάπτυξη μηνυμάτων και περιεχομένου των εκστρατειών.

Συμφωνία για ευθύνες διεύθυνσης.

Εφαρμογή της εκστρατείας.

Αξιολόγηση αποτελεσμάτων.

	Αιτιολογία / Συσχετσιμός με Στρατηγική:

Η συμφωνημένη στρατηγική προβλέπει αξιοποίηση της τεχνολογίας δεδομένου ηλεκτρονικού μάρκετιγκ για διευκόλυνση υψηλής ποιότητας και καλώς στοχευμένης επικοινωνίας σε διάφορα τμήματα εξελισσόμενων δεδομένων προηγούμενων πελατών ερευνητών και άλλων διαπιστωμένων προοπτικών.
	Κύρια Αρχή / Οργανισμός:

Περιφερειακός Οργανισμός Τουρισμού.
	Εταίροι:

ΕΒΕ Ελεύθερης Αμμοχώστου

Ιδιωτικές Επιχειρήσεις

Αερομεταφορείς

	Δαπάνη σε ΛΚ

ΛΚ 2500
	Χρονοδιάγραμμα:

Σε συνέχεια του Μ12 αλλά ιδεώδης έναρξη το τρίτο τρίμηνο του 2006.
	Στάδια Παρακολούθησης:

Αξιολόγηση των αποτελεσμάτων κάθε εκστρατείας.


	ΠΡΟΤΑΣΗ ΜΑΡΚΕΤΙΓΚ Μ12
	
	

	Πρόταση:

Συλλογή και αξιοποίηση δεδομένων πελατών
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Ανάπτυξη ψηλής ποιότητας βάσης δεδομένων πελατών στα επιτρεπόμενα πλαίσια για αξιοποίηση από τον ΚΟΤ, της Ελεύθερης Πριοχής Αμμοχώστου και από ιδιώτες για ηλεκτρονικό μάρκετιγκ και άλλη ηλεκτρονική δραστηριότητα.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

Καθορισμός των επιπέδων των δεδομένων πελατών που απαιτούνται.

Ανάπτυξη δίσκου συλλογής δεδομένων πελατών σύμφωνα με τις απαιτήσεις της ΕΕ για προστασία προσωπικών δεδομένων για αξιοποίηση πριν και μετά την άφιξη.

Συμφωνία για συγκέντρωση και κοινή αξιοποίηση των δεδομένων (σε συνδυασμό με Μ9)

	Αιτιολογία / Συσχετισμός με Στρατηγική:

Κρίσιμης σημασίας για την εφαρμογή ηλεκτρονικού μάρκετιγκ δεδομένων όπως προνοείται στη συμφωνημένη στρατηγική (6.4.5).  Η τεχνολογία να αξιοποιηθεί για διευκόλυνση ψηλής ποιότητας και καλοστοχευμένη επικοινωνία σε διάφορα τμήματα από τα εξελισσόμενα δεδομένα προηγούμενων πελάτών ερευνητών και άλλων διαπιστωμένων προπτικών.
	Κύρια Αρχή / Οργανισμός:

Περιφερειακός Οργανισμός Τουρισμού.
	Εταίροι:

ΚΟΤ

ΕΒΕ Ελεύθερης Αμμοχώστου

	ΔΑΠΑΝΗ ΣΕ ΛΚ:

ΛΚ 2500
	Χρονοδιάγραμμα:

Από 3ο τρίμηνο 2006
	Στάδια Παρακολούθησης:

Αριθμός αρχείων δεδομένων

Επίπεδα επιτυχίας από τη χρήση αυτών των αρχείων

	ΠΡΟΤΑΣΗ ΜΑΡΚΕΤΙΓΚ Μ13
	
	

	Εισαγωγή προγράμματος επικοινωνιών μάρκετιγκ στοχευμένου προς τους διοργανωτές ταξιδίων, στις κύριες αγορές της περιοχής.
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Συνεχής ενίσχυση του νέου στίγματος και της νέας εικόνας.

Προώθηση νέων προϊόντων και εποχιακών προσφορών.

Επέκταση περιόδου.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

Καθορισμός επικοινωνιακής στρατηγικής.

Συμφωνία για μεθοδολογία εφαρμογής όπως ηλεκτρονική διεύθυνση, επισκεψεις διοργανωτών ταξιδίων, επικοινωνία με τοπικούς αντιπροσώπους κ.λ.π. (σε συνδυασμό με Μ14)

Εφαρμογή 1ης φάσης.

Αξιολόγηση αποτελεσμάτων.

	Αιτιολογία / Συσχετισμός με Στρατηγική:

Οι διοργανωτές ταξιδίων είναι και θα παραμένουν η επικρατούσα δύναμηξ στις κύριες αγορές της περιοχής.  Το στοχευμένο πρόγραμμα επικοινωνιών θα είναι κρίσιμης σημασίας και θα αναπτύξεικ και ενισχύσει τα κύρια στοιχεία της συμφωνημένης στρατηγικής ιδιαίτερα σε ότι αφορά το νέο στίγμα και την επέκταση της περιόδου (σε συνδυασμό με Μ1 και Μ3)
	Κύρια Αρχή / Οργανισμός:

Περιφερειακός Οργανισμός Τουρισμού.
	Εταίροι:

ΚΟΤ

Εταίροι βιομηχανίας περιλαμβανομένων οργανωτών ταξιδίων.

	Δαπάνη σε ΛΚ

ΛΚ 5000
	Χρονοδιάγραμμα:

Ιδεωδώς από το 2ο τρίμηνο του 2006.
	Στάδια Παρακολούθησης:

Αξιολόγηση αποτελεσμάτων κάθε φάσης.


	ΠΡΟΤΑΣΗ ΜΑΡΚΕΤΙΓΚ Μ14
	
	

	Πρόταση:

Εισαγωή προγράμματος επικοινωνιών μάρκετιγκ στοχευμένου προς το προσωπικό ταξιδιωτικών γραφείων και πρακτορείων στις κυριότερες αγορές της περιοχής.

Τα ταξιδιωτικά προκτορεία που μεταπωλούν προϊόντα οργανωτών ταξιδίων και δυναμικά πακέτα αποτελούν τις επαφές κορυφαίας επιρροής για την περιοχή με πελάτες τις κύριες αγορές της.
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Συνεχής ενίσχυσης του νέου στίγματος και της νέας εικόνας.

Προώθηση νέων προϊόντων.

Αυξημένη διαφοροποίηση πωλήσεων.

Επέκταση εποχικότητας.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

Καθορισμός επικοινωνιακής στρατηγικής.

Συμφωνία για μοθοδολογία εφαρμογής όπως ηλεκτρονικό ταχυδρομείο, καταχώρηση εμπορικών διαφημίσεων, επισκέψεις κατατοπισμού με διευθυντές πωλήσεων των κυριότερων πρακτορείων, συνεργασία με αερομεταφορείς (συνδυασμός με Μ13).

Εφαρμογή 1ης φάσης.

Αξιολόγηση αποτελεσμάτων.

	Αιτιολογία / Συσχετισμός με Στρατηγική:

Το στοχευμένο επικοινωνιακό πρόγραμμα θα είναι κρίσιμης  σημασίας για την ανάπτυξη και ενίσχυση των κύριων στοιχείων της συμφωνημένης στρατηγικής ειδικότερα για νέο στίγμα, επέκταση εποχικότητας και ανάπτυξη πωλήσεων δυναμικών πακέτων προϊόντων (σε συνδυασμό με Μ1,Μ3 και Μ8).
	Κύρια Αρχή / Οργανισμός:

Περιφερειακός Οργανισμός Τουρισμού.


	Εταίροι:

ΚΟΤ

Εταίροι βιομηχανίας περιλαμβανομένηξς οργανωτών ταξιδίων και αερομεταφορών.

	Δαπάνη σε ΛΚ:

ΛΚ 5000
	Χρονοδιάγραμμα:

Ιδεώδης από 2ο τρίμηνο 2006
	Στάδια Παρακολούθησης:

Αξιοποίηση των αποτελεσμάτων κάθε φάσης. 


	ΠΡΟΤΑΣΗ ΜΑΡΚΕΤΙΓΚ Μ15
	
	

	Πρόταση:

Πρόγραμμα επέκτασης εποχικότητας απευθυνόμενο προς οργανωτές ταξιδίων και το ταξιδιωτικό επάγγελμα (συνδυάζεται με το Μ13 και Μ14)
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Ανάπτυξη επέκτασης της περιόδου πωλήσεων για την περιοχή.

Ενίσχυση της διαδικασίας του νεόυ στίγματος και της νέας εικόνας.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

Ελεγχος υφιστάμενων εποχιακών λειτουργιών όπως συστήματα πτήσεων / προέλευση / χαρακτηριστικά προϊόντα.

Ανάπτυξη επικοινωνιακής στρατηγικής για τη δυνατότητα επέκτασης της εποχικότητας περιλαμβανομένων πωλήσεων νέων προϊόντων και της αγοράς ιδιωτικών ταξιδίων περιλαμβανομένων των ιδιοκτητών δεύτερης κατοικίας.

	Αιτιολογία / Συσχετισμός με Στρατηγική:

Η συμφωνημένη στρατηγική διαλαμβάνει ότι η “προώθηση σε οργανωτές ταξιδίων περιλαμβανομένης συμμετοχής σε εμπορικές εκθέσεις και οι εκπαιδευτικές επισκέψεις θα συνεχίσουν να διαδραματίζουν το ρόλο τους στο μάρκετιγκ της περιοχής με εστίαση κυρίως σε δευτερεύουσες αγορές και διεύρυνση της προσφοράς προϊόντος μέσω επίλεκτων παραδοσιακών διανομέων”.
	Κύρια Αρχή Οργανισμός:

Περιφερειακός Οργανισμός Τουρισμού.
	Εταίροι:

ΚΟΤ

Εταίροι βιομηχανίας περιλαμβανομένων των οργανωτών ταξιδίων

	Δαπάνη σε ΛΚ

ΛΚ 5000
	Χρονοδιάγραμμα:

Από 3ο τρίμηνο 2006.
	Στάδια παρακολούθησης:

Αριθμός πρόσθετων εβδομάδων λειτουργίας κύριων οργανωτών ταξιδίων.


	ΠΡΟΤΑΣΗ ΜΑΡΚΕΤΙΓΚ Μ16
	
	

	Πρόταση:

Σημαντική αναβάθμιση των υπηρεσιών πληροφοριών για την μετά την άφιξη περίοδο ως μέρος στρατηγικής εξυπηρέτησης στοχευμένης προς τους επισκέπτες.

Η παροχή πληροφόρησης προς τους επισκέπτες κυριαρχείται επί του παρόντος από τους “φακέλλους” των οργανωτών ταξιδίων και των αντιπροσώπων τους.  Τούτο κατ’ανάγκη έχει περιορισμούς.
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Βελτιωμένη ορατότητα και πωλήσεις τοπικών τουριστικών προϊόντων και προσφορών.

Βελτιωμένη ικανοποίηση επισκεπτών.

Βελτιωμένη οικονομικά έσοδα και διασπορά στην περιοχή. 
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

Ελεγχος υφιστάμενων υπηρεσιών πληροφόρησης (όπως τουριστικών γραφείων, δημόσια και ιδιωτικά έντυπα πληροφόρησης σε ξενοδοχεία).

Ανάπτυξη Στρατηγικής εξυπηρέτησης επισκεπτών για περίληψη προσφοράς πληροφοριακού υλικού για την περιοχή, νέες συμφωνίες διανομής και δημοσιότητας με ξενοδοχεία και βελτιωμένη σηματοδότηση και ωραρίων λεωφορείων.

	Αιτιολογία / Συσχετισμός με Στρατηγική:

Οι νέες και βελτιωμένες υπηρεσίες πληροφόρησης με σωστή εφαρμογή μπορούν να διαδραματίσουν σημαντικό ρόλο στην ανάπτυξηξ και επιτυχή λειτουργία νέων και βελτιωμένων διευκολύνσεων και υπηρεσιών τουρισμού.  Την ανάγκη αυτή υπογραμμίζουν αριθμοί μή Κυπριακού προσωπικού που απασχολείται σε ρόλους επαφής με τους επισκέπτες όπως π.χ. στους χώρους υποδοχής ξενοδοχείων.
	Κύρια Αρχή / Οργανισμός:

Περιφερειακός Οργανισμός Τουρισμού.
	Εταίροι:

Τοπικές Αρχές / Δήμοι

ΚΟΤ

Εμπορικοί Εταίροι

	Δαπάνη σε ΛΚ:

ΛΚ 2000
	Χρονοδιάγραμμα:

1ο τρίμηνο 2006
	Στάδια Παρακολούθησης:

Αξιολόγηση των υπηρεσιών πληροφόρησης επισκεπτών στα πλαίσια επισκόπησης επισκεπτών.


	ΠΡΟΤΑΣΗ ΜΑΡΚΕΤΙΓΚ Μ17
	
	

	Πρόταση:

Πρόγραμμα ενημέρωσης Αντιπροσώπων των Οργανωτών Ταξιδίων

-το επίπεδο γνώσεων των αντιπροσώπων είχε καταδειχθεί ότι είναι πολύ χαμηλό και ένα ετήσιο ενημερωτικό πρόγραμμα θα το βελτιώσει σημαντικά.
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Να διασφαλισθεί ότι η ακριβής πληροφόρηση και οι ευκαιρίες για τοπικές επισκέψεις διαβιβάζονται από τους αντιπροσώους των οργανωτών οι οποίοι εξακολουθούν να ασκούν μείζονα επιρροή στη δραστηριότητα των τουριστικών πακέτων.
	Λεπτομερή Βήματο Δράσης:

1. Καθορισμός του περιεχομένου του ετήσιου προγράμματος.

2. Επιλογή χώρων και χρόνων προγράμματος.

3. Εφαρμογή προγράμματος μέχρι το τέλος της πρόσθετης περιόδου.

	Αιτιολογία / Συσχετισμός με Στρατηγική:

Η υπηρεσία βελτιωμένης πληροφόρησης προς όλους τους παίκτες είναι κομβικό στοιχείο η στρατηγική ενόψη του γεγονότος ότι οι τουρίστες πακέτα θα εξακολουθήσουν να διαδραματίζουν κύριο ρόλο στον τουρισμό για ακόμη μερικά χρόνια είναι ουσιώδους σημασίας να διατηρούνται καλώς ενημερωμένοι μέσω των αντιπροσώπων τους και να διαβιβάζουν ευκαιρίες για εργασία τοπικής προστιθέμενης αξίας.
	Κύρια Αρχή / Οργανισμός:

Περιφερειακός Οργανισμός Τουρισμού.
	Εταίροι:

Δήμοι

ΕΒΕ Ελεύθερης Αμμοχώστου

	Δαπάνη σε ΛΚ:

ΛΚ 4000
	Χρονοδιάγραμμα:

Από περίοδο 2006.
	Στάδια Παρακολούθησης:

Αριθμός αντιπροσώπων που ενημερώνονται.


	ΠΡΟΤΑΣΗ ΜΑΡΚΕΤΙΓΚ Μ18
	
	

	Πρόταση:

Ερευνα Επισκεπτών – ανάπτυξη προγράμματος συνεπούς έρευνας σβασισμένου στους Δείκτες του Βαρομέτρου Επισκόπησης και Ποιότητας του ΚΟΤ.
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Βελτιωμένη κατανόηση της αντιλήψεωνς των επισκεπτών, για την περιοχή, τα τουριστικά της προϊόντα και την ποιότητα τους.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

Καθορισμός των απαιτήσεων και του τύπου της έρευνας περιλαμβανομένων του περιεχομένου, της συχνότητας του κύκλου κάλυψης (προτείνεται τρεις φορές ετήσια , την Ανοιξη, το Καλοκαίρι και το Φθινόπωρο.

Προκήρυξη προσφοράς για σύμβαση έρευνας (προτείνεται τουλάχιστον διετής σύμβαση).

Διορισμός εργοληπτών.

Εφαρμογή.



	Αιτιολογία / Συσχετισμός στην Στρατηγική:

Οπως διαλαμβάνει η συμφωνημένη στρατηγική στην παράγραφο 6.4.6

“Η προτεινόμενη στρατηγική επαναποθέτησης θα απαιτήσει ειδική έρευνα και συνεχή παρακολούθηση/καταγραφής τουλάχιστον στα πρώτα χρόνια εφαρμογής της.
	Κύρια Αρχή / Οργανισμός:

Περιφερειακός Οργανισμός Τουρισμού.
	Εταίροι:

ΕΒΕ Ελεύθερης Αμμοχώστου

ΚΟΤ

Τοπικές Αρχές / Δήμοι

Βιομηχανία Τουρισμού

	Δαπάνη σε ΛΚ:

ΛΚ 5000

Μόνο τον πρώτο χρόνο
	Χρονοδιάγραμμα:

Πρώτο τρίμηνο 2006 για εφαρμογή στο 3ο τρίμηνο 2006.
	Στάδια Παρακολούθησης:

Αποτελέσματα έρευνας και ετήσια επιισκόπηση της απόδοσης του εργολήπτη.


	ΠΡΟΤΑΣΗ ΜΑΡΚΕΤΙΓΚ Μ19
	
	

	Ανάπτυξη ειδικού εκπεδευτικού προγράμματος για ηλεκτρονικό τουρισμό και διανομή διαδικτύου
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Βελτιωμένες δεξιότητες της τουριστικής βιομηχανίας.

Βελτιωμένα εισοδήματα της βιομηχανίας.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

Ανάλυσης των αναγκών ξενοδόχων και εταιρειών ξενοδόχων για εκπαίδευση διανομής.

Προδιαγραφές των απαιτήσεων των προγραμμάτων για περίληψη στόχων, περιεχομένου, μεθοδολογίας στόχων συμμετοχής όπως π.χ. των διευθυντών πωλήσεων.

Διορισμός παροχέα προγράμματος.

Εφαρμογή προγραμμάτων

Τουλάχιστον 4 Χ 1/2 μέρες.

	Αιτιολογία / Συσχετισμός με Στρατηγική:

Η βελτίωση της ικανότητας της τοπικής τουριστικής βιομηχανίας να χρησιμοποιεί σύγχρονα δίκτυα διανομής για μέγιστο όφελος θα είναι κρίσιμης σημασίας για τη μελλοντική επιτυχία και την εφαρμογή των Μ5 και Μ10.
	Κύρια Αρχή / Οργανισμός:

Περιφερειακός Οργανισμός Τουρισμού.
	Εταίροι:

ΚΟΤ

Σώματα Κατάρτισης

	Δαπάνη σε ΛΚ:

ΛΚ 5000
	Χρονοδιάγραμμα:

Από 2ο τρίμηνο 2006 προς το 3ο και 4ο τρίμηνο 2006.
	Στάδια Παρακολούθησης:

Επίπεδα βιομηχανίας για ανάληψη και ικανοποίηση από τα προγράμματα.


	ΠΡΟΤΑΣΗ ΜΑΡΚΕΤΙΓΚ Μ20
	
	

	Πρόταση:

Ανάπτυξη εξειδικευμένου εκπαιδευτικού προγράμματος για απευθείας και ηλεκτρονικό μάρκετιγκ.
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Βελτιωμένη ικανότητα των ξενοδοχείων και άλλων παραγόντων της τουριστικής βιομηχανίας Ελεύθερης Αμμοχώστου να επικοινωννούν απευθείας με τους πελάτες τους.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

Ανάλυση μεταξύ ξενοδόχων και της ευρύτερης τουριστικής βιομηχανίας στη περιοχή των αναγκών εκπαίδευσης σε απευθείας μάρκετιγκ.

Προδιαγραφές των αναγκών του προγράμματος.

Διορισμός παροχέα προγράμματος.

Εφαρμογή προγραμμάτων.

	Αιτιολογία / Συσχετισμός με Στρατηγική:

Βελτίωση της ικανότητας της τουριστικής βιομηχανίας να αξιοποιεί νέα δίκτυα στη διαφοροποίηση της αγοράς και των δικτύων της.
	Κύρια Αρχή / Οργανισμός:

Περιφερειακός Οργανισμός Τουρισμού.
	Εταίροι:

ΚΟΤ

ΕΒΕ Ελεύθερης Αμμοχώστου

Σήμανση εκπαίδευσης

	Δαπάνη σε ΛΚ:

ΛΚ 5000
	Χρονοδιάγραμμα:

Από 2ο τρίμηνο 2006 προς το 3ο και 4ο τρίμηνο του 2006.
	Στάδια Παρακολούθησης:

Επίπεδα βιομηχανίας για ανάληψη του προγράμματος και ικανοποίησης από αυτό.


	ΠΡΟΤΑΣΗ ΜΑΡΚΕΤΙΓΚ Μ21
	
	

	Πρόταση:

Παροχή εξειδικευμένου προγράμματος για ανάπτυξη ιστοσελίδας και άριστη αξιοποίηση της.
	Κύριο Αποτέλεσμα:

Βελτιωμένη παρουσία της βιομηχανίας στο διαδίκτυο.

Βελτιωμένη εικονα της περιοχής.

Βελτιωμένες πωλήσεις της τουριστικής βιομηχανίας.
	Λεπτομερή Βήματα Δράσης:

Ανάλυση των αναγκών κατάρτισης σε θέματα ιστοσελίδας στην βιομηχανία και τους δήμους.

Προδιαγραφή των απαιτήσεων του προγράμματος περιλαμβανομένης κατατόπισης με τη νέα δρστηριότητα του ΚΟΤ βασισμένη σε ιστοσελίδα.

	Αιτιολογία / Συσχετισμός με Στρατηγική:

Το σύνολο της ιστοσελιδικής παρουσίας της περιοχής είναι κρίσιμης σημασίας για την εκτίμηση της από τους πελάτες και το ταξιδιωτικό επάγγελμα.

Τα επίπεδα δεξιοτήτων και κατανόησης της τουριστικής βιομηχανίας και η ικανότητα της να εισάξει και να συστηρήσει μια αποτελεσματική ιστοσελιδική παρουσία είναι κεντρικής σημασίας γι’αυτό το στόχο.
	Κύρια Αρχή / Οργανισμός:

Περιφεριεακός Οργανισμός Τουρισμού.
	Εταίροι:

ΚΟΤ

ΕΒΕ Ελεύθερης Αμμοχώστου

Σήματα κατάρτισης

	Δαπάνη σε ΛΚ

ΛΚ 5000
	Χρονοδιάγραμμα:

Από 2ο τρίμηνο 2006 προς το 3ο και 4ο τρίμηνο 2006.
	Στάδια Παρακολούθησης:

Επίπεδο ανάληψης από τη βιομηχανία και ικανοποίησης από το πρόγραμμα.


